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uvoD

Program NEET-IDEA byl vyvinut partnerstvim mladezZnickych organizaci a Skolitell, ktefi
pracuji na podpofe NEET. To pomUze zlepSit dovednosti marginalizovanych NEET digitalng,
prostfednictvim chytrych telefond. Tim, Ze NEET IDEA nabizi vyukové materialy, které
oslovuji mladé digitalni domorodce, podporuje UCastniky v rozvoji uzite€nych dovednosti,
rozvoji chovani a zméneé postoju k navratu do vzdélavani, zaméstnani nebo odborné pfipravy
v budoucnosti. Pfi praci v produkénich tymech na téchto kreativnich projektech budou mladi

lidé také rozvijet kliCové dovednosti a kompetence v mnoha oblastech.

Prioritou je pomoci mladym dospélym NEET zlepSit jejich sebevédomi, osvojit si zdkladni
dovednosti v oblastech gramotnosti, komunikaCnich dovednosti, matematické gramotnosti,
tymové prace, kulturniho pov€domi a vyjadfovani, ob&anskych a socialnich kompetenci,
kreativity, kritického mySleni, digitdlnich dovednosti, komunikaCnich dovednosti,
manazerskych dovednosti, rozhodovani atd. To podporuje aktivni uCeni cilové skupiny

mladych dospélych.

Prostfednictvim filmové tvorby se tento projekt zaméfi na platformy vlogovani, blogovani a
sdileni fotografii jako na rlzné formy integrovaného uCeni. To rozviji schopnosti mladych

dospélych NEET vyuZivat rzné dovednosti v rUznych mediélnich prostfedich.

Projekt NEET IDEA poskytuje Zakim moznost zvySit si kvalifikaci v oblasti tvorby digitalnich a
socialnich médii. Diky spolupraci s pedagogy projekt také podporuje na miru Sité neformalni

vzdéldvaci zdroje tykajici se produkce digitalnich a socidlnich médii.

Kdo jsou NEET?

NEET (Nezafazeni do vzdélavani, zaméstnani ani odborné pfipravy) jsou mladi dospéli ve
v€éku 20-34 let, ktefi se nevzdélavaji, nepracuji ani se netdCastni odborné pfipravy. Procento
NEET se v jednotlivych zemich 1iSi, v EU vS8ak mUzZe dosahovat az 20,9 %. Spadani do této
kategorie po delSi dobu mUze mit dlouhodoby dopad na jednotlivce i ekonomiku kazdého
statu. NedostateCna kvalifikace a rozdilné socialni zazemi vyCleriuje tyto skupiny spole€nosti

na okraj spoleCnosti a pfispiva k rostouci socialni izolaci. Studie zjistily, Ze pro integraci NEET
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do spoleCnosti nabizi digitalni a medidlni produkéni prostfedi skvélé prostfedky pro osobni

rozvoj.

NEET IDEA oCekava, Ze se s NEET spoji prostfednictvim vyznamnych vzdéldvacich prostfedi.
To znamend, Ze vzdélavaci cviCeni, kterd absolvuji, budou pfFinosné pro rozSifeni jejich
znalosti a zlepSeni jejich schopnosti a dovednosti. To usnadni a povzbudi mladé dospélé
NEET ke sdileni vlastnich pfib&h(. Jadrem projektu NEET IDEA je snaha umoZnit mladym
lidem z celé Evropy, aby prostfednictvim filmové tvorby zdUraznili své nazory, hodnoty a

obavy o svét kolem sebe.

Projekt NEET IDEA zahrnuje sedm organizaci: VSI Inovaciju Biuras (Litva), Druzhestvo Znanie
(Bulharsko), AKLUB Centrum Vzdelavani a Poradenstvi (Ceskd republika), The Rural Hub
(Irsko), ARPIS Asociacién Regional para la Inclusion Social (Spanélsko), Osrodek
Szkoleniowo-Badawczy INNEO (Polsko), Callidus Ustanova za Obrazovanje Odraslih
(Chorvatsko). Produkéni tymy mladych dospélych NEET z Evropy by mély vytvofit pfiblizné
70 kratkych filmU, které budou plné vyvinuty, produkovany a sestfihany mladymi lidmi, a to
pouze za pouZiti jejich chytrych telefonU a bezplatného softwaru s otevienym zdrojovym

kodem.

Na pomoc této interakci chce NEET IDEA podpofit kritické a kreativni mySleni mezi NEET a
jejich vrstevniky. Jako doprovodny prvek iniciativy smiSeného uCeni tohoto projektu jsou
pedagogové povinni porozumét zdkladnim a prlfezovym dovednostem, které existuji v
prostiedi digitdlni a medidlni produkce. Tyto zdroje by mély motivovat jedince z Fad NEET k
rozvoji kritického mysSleni, vyzkumnych dovednosti, organizaCnich schopnosti a k ziskani
nahledu na realizaci dovednosti v oblasti digitdlni gramotnosti. Mladi dospé&li NEET maji za

ukol vytvofit kratké filmy, které se vztahuji k Ustfednimu tématu "Moje vysnéna prace".

Ugastnici maji pfilezitost pfedvést sva dila svym vrstevnikim v sedmi rGznych zemich EU.
Tento pfistup mUze zaklm pomoci zjistit vice o sob& samych a na zakladé jejich produkci se
dozvédét vice o ostatnich jednotlivcich. Zdroje nabizeji Sablony pro rlUzné faze
pfedprodukce, produkce a postprodukce, které jim pomohou pfi tvorbé filmu. Jednotlivci
mohou vyuZzit této pfileZitosti ke zlepSeni svych filmafskych dovednosti a zaroven chytfe

pfedstavit a analyzovat koncept zaméstnani. Aktivity v této sad€ nastroji podporuji
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vzdélavatele dospélych, aby dali hlas mladym dospé&lym NEET, a ti se tak mohli zapojit do
procesu planovani kariéry prostfednictvim filmové tvorby. Zdroje projektu NEET IDEA
navrhuji zpUsob mySleni, ktery uCastniky podporuje v pfedstavé budoucnosti, v niz

zame@stnani hraje v jejich Zivoté hlavni roli.

Nastroje pro online komunikaci zménily svét, jak ho zname. Dnes uZ nemusime Cekat dny
nebo tydny, nez lidé zareaguji na naSe zpravy. To, Ze mame chytré telefony na dosah ruky,
znamenad, Ze mladi dospéli maji pFistup k dokonalému nastroji pro snadnou a praktickou

tvorbu svych kratkych filmovych produkci.

NEET IDEA se zamé&fuje na posilovani schopnosti a postojl mladych dospé€lych NEET, které
podporuji jejich osobni rlst a seberealizaci. Tento projekt je zaméfen na budovani
sebevédomi a sebelcty prostfednictvim prace v tymovém prostfedi, respektovani a ucty k
ostatnim. Projekt NEET IDEA dava mladym dospélym pfileZitost stat se souCasti filmového
Stabu tim, Ze podporuje studenty v nataCeni rlznych typU kratkych filmU s nazvem "Moje
vysnénd prace". Tyto produkce mohou byt rUzné: komedialni ske€, dokumentarni film,
mockumentary, kratky film s vaZnym tématem atd. a to vSe z pohodli jejich chytrych

telefonU!

CILE PROJEKTU NEET IDEA
V prUbé&hu projektu NEET IDEA se u&astnici seznami s vyzkumem, tvorbou pfibéhu,

scénafem, planovanim, designem, prezentaci, natdCenim, stfihem a produkci kratkych filmu.
Projekt NEET IDEA otevira mladym lidem mnoho dvefi ke vzdélavani, a to diky Siroké Skale
roli, které se na medidlni produkci podileji. Tento projekt mUze mladym lidem pomoci
pfekonat jejich osobni obavy a pfekazky v pfistupu ke vzdélavacim zdrojim. K této podpore
pfispivd i moznost UCastnikl akreditovat své uCeni a zvySit svou motivaci k dalSimu
pokraCovani prostfednictvim rdmce otevienych odznaku.

NEET-IDEA navrhuje zlepSit dovednosti marginalizovanych NEET digitalné, prostfednictvim
chytrych telefond. Zaméfi se na gramotnost, komunikaCni dovednosti, matematické
dovednosti, tymovou praci atd. Prostfednictvim filmové produkce se tento projekt bude

zabyvat napfiklad vlogovanim, blogovanim a platformami pro sdileni fotografii jako rdznymi
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formami vestavéného uCeni. To rozviji schopnosti mladych dospélych NEET vyuZivat rlzné
dovednosti v riznych medialnich prostfedich.

NEET IDEA se také snaZi vybudovat porozuméni digitalnimu prostfedi pro vzdé€lavatele
dospélych, aby jim umoznila a usnadnila praci s dneSnimi mladymi digitalnimi domorodci,
ktefi maji technologie zakotvené ve své kazdodenni rutin€. NEET IDEA si uvédomuje, jak je
dllezité, aby se rlizné generace spojily a spolupracovaly, a podpofily tak vzdélavani a
zaméstnanost mladych lidi.

V prUbéhu projektu NEET IDEA budeme Skolit vzdélavatele dospélych, aby vyuzivali a
seznamili se s celou fadou na miru Sitych vzdélavacich pfistupl k zapojeni mladych
dospélych NEET do budovani jejich sebedlUvéry a kompetenci. Diky zkoumani neformalnich
metod vzdélavani mohou vzdélavatelé realizovat mnoho metod podpory mladych
dospélych, aby se znovu zapojili do vzdélavani a podnikli prvni kroky pfi planovani kariéry v
odvétvi digitdlnich a socidlnich médii. Tento projekt vybizi pedagogy, aby se naudili a zavedli
do praxe pfistupy integrovaného uCeni, které jim umoZzni navazat kontakt s NEET a zapojit je,

a podpofit tak jejich op€tovné zapojeni do vzdélavani, zameé&stnani nebo odborné pfipravy.

Uvod do badatelsky orientovaného a integrovaného vzdélavani
Program odborné pfipravy na pracoviSti se zabyva rliznymi rolemi pedagogl a podpUrnych

pracovnikl v prostfedi integrovaného vzdélavani. Zaméfuje se na vSudypfitomnost online
vzdélavacich prostiedi, kterd vyrazn€ oslovuji cilovou skupinu mladych dospélych NEET.
Osobni setkani se zaméfuji na budovani kompetenci a sebedlvéry pedagogu, aby mohli
vytvaret projekty digitalnich médii a kratké filmy s mladymi dosp&lymi NEET ve své
komunité. Upozorfiuji také na kliCové strategie zapojeni, které Ize pouZzit k zapojeni téchto
tézko oslovitelnych studentl. Tento program zajiStuje, aby vzdélavatelé dospélych byli
schopni vyuzZivat online vzdélavaci zdroje a pohodIné plnit online ukoly. Vzdélavatelé
dospélych jsou vhodné vySkoleni v oblasti smiSenych modelU intervence, aby chépali
vyhody online vzdélavani a byli si pIné védomi rizik, ktera jsou s online prostfedim spojena.
Program interniho vzdélavani NEET IDEA vyznamné pfispivda k rozvoji inkluzivity
marginalizovanych skupin v mnoha vzdélavacich zafizenich.

Program integrovaného vzdélavani navrhuje fadu nastroji na podporu pedagogl, ktefi
vedou NEET do faze pfedprodukce, produkce a postprodukce, a vytvareji tak kratky film

"Moje vysnéna prace ".
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Skolici program pro pedagogy "In-Service Training Programme for educators" Skoli pedagogy
tak, aby mohli pfi své praci s mladymi lidmi vyuZivat integrované a badatelsky orientované
vyukové zdroje a poskytovali znalosti o pfedprodukéni, produkéni a postprodukéni fazi
vyroby filmu. To znamenad, Ze mohou kvalifikované pouzivat digitalni média v prostfedi NEET
a poskytovat studentlm vysvétleni prostfednictvim kratkych videi.

Zakladem badatelsky orientovaného a integrovaného vzdélavani je poskytnout pedagoglim
nastroje pro Skoleni mladych lidi, které je prostfednictvim praktickych Cinnosti a cvi€eni
nauCi nataCet kratké filmy. Tim vytvareji vlastni filmy na téma Moje vysnéna prace. To bude
hlavnim Usp&chem a vysledkem projektu NEET IDEA pro mladé lidi. Proces ziskavani zdroju je
zaloZeny na kliGovych dovednostech badatelsky orientovaného a integrovaného uCeni. Diky
témto zdrojim budou mit NEET potfebné nastroje pro komunikaci s mladymi lidmi a vybavi
je potfebnymi dovednostmi pro tvorbu kratkych filmu.

Cile t&chto zdroju jsou nasledujici:

- Poskytnout praktickd cvi€eni zaloZend na metodach integrovaného uCeni a badatelsky
orientovaného ucCeni, kterda mohou mladi pracovnici vyuzit ve své pedagogické praxi.

- Poskytnout ZakUm praktické znalosti o tvorbé kratkych filmu.

- Naudit NEET, jak projit jednotlivymi fazemi tvorby film0.

- ZvySit kliCové postranni mékké dovednosti mladych lidi s omezenymi pfileZitostmi

- Podpofit zamySleni se nad socidlnimi a ob&anskymi otazkami

NEET IDEA zahrnuje nataCeni filmU z vaSeho chytrého telefonu, cozZ je dostupna a cenové
pfijatelnd metoda. V poslednich letech se chytré telefony vyvinuly ze zvonicich cihel v
neuvéfitelné nastroje na tvorbu mobilniho obsahu. Projekt NEET IDEA vas zavede na
vzdélavaci cestu, kterd prozkouma tfi faze toho, jak natoCit video na chytrém telefonu.
tomu, Ze se lidé rychle méni ve zlaté rybky, naSe pozornost uz neni takova, jaka byvala.
Vytvofeni pocitu angaZovanosti je dulezité na zaCatku, aby lidé chtéli pokraCovat ve
sledovani. Chcete zaujmout své publikum na celou dobu trvani videa? Zkratte ho a pfejdéte
k v&ci.

Abyste mladé lidi nauCili hlavnim fazim tvorby videa (pfedprodukéni, produkéni a
postprodukéni fazi), vyuZivaji tyto zdroje fadu na miru Sitych vyukovych pfistupU, které je
zaujmou a posili jejich sebevédomi a kompetence.

7



* of the European Union

o [ NEET - -
- idea
Budou pouzity dv€ metody, a to metoda integrovaného uCeni a badatelsky orientovana
metoda.
Nastroje zalozené na badatelstvi vyuzivaji aktivni pfistup k uCeni, ktery studentlm
umoznuje identifikovat a studovat problémy a obavy s cilem vytvofit informace nebo FeSeni.
Zaci mohou s pomoci t&chto nastrojll zavrsit sv(j proces uéeni a nato&it vlastni kratky film a
také zlepSit kliCové prlirezové mékké dovednosti, jako jsou socialni a obGanské kompetence,
komunikaCni dovednosti atd. PfileZitosti k integrovanému vzdélavani vyuzZivaji prakticky
pFistup k uGeni. Zaci budou vedeni rliznymi praktickymi &innostmi, které jim pomohou
zlepSit jejich dovednosti pfi tvorbé kratkych filmU s vyuzitim prototypl, modell a pfikladd.
Mladym lidem budou pfi plnéni praktickych Cinnosti tykajicich se kliCovych fazi tvorby filmu

pomahat vzdélavatelé dospélych.
Pokyny pro Skolitele

NeZ zaCnete se svymi studenty pouzivat pFistup zaloZeny na badatelstvi a integrované
vyuce, méli byste mit dostate€né znalosti obsahu z prezenniho Skoleni v rdmci vzdélavaciho
programu pro pedagogy. NeZ zaCnete, musite svym zaklm zajistit vyuku o obsahu
zahrnutém ve zdrojich.

Soubor zdroju pro badatelské a integrované vzdélavani — struktura

Prvni kroky
Kulturni povédomi a e Dotazy tykajici se prvnich krok( pfi vyrobé
vyjadfovani videa, jak uspofadat svlj napad, jaky je rozdil

mezi naCrtnutim pfib&hu a vytvofenim jeho
scéndre.

e Prlzkum tykajici se naCrtnuti pfib&hu a tvorby
scénare

e Nahlédnuti do témat prostfednictvim aktivit,
jako je napf.
- Moje préace snl
- Problematika nezamé&stnanosti

- Moznosti budouciho zaméstnani
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e CviCeni: Pripravte pfibéh formou scéndfe o
jedné znamé osobnosti s vyuZitim vyzkumného
nastroje.

Numericka Rizeni rozpo&tu a Casu
gramotnost

e Sestaveni rozpoctu filmového projektu

e Naplanovani nata¢eni

e Dovednosti v oblasti fizeni ¢asu pro vSechny
¢leny Stabu

Gramotnost Vyfizovdni dokumentu
e Pfiprava pravnich formuldfl, prohlaSeni o
vylou€eni odpov€dnosti a dokumentu
tykajicich se povoleni.
® Psani tiskovych zprav a Glankdl do
zpravodaje
e Pfiprava scénafe pro film, dokumentarni
film atd.
ObcCanské a socialni Storyboard, rozhlédnuti se kolem sebe
kompetence e Dotazy tykajici se storyboardu, co je
storyboard, proC je potfeba, jak vytvofit
storyboard.

e Prlzkum k zodpovézeni dotazll o
storyboardech.

e CviCeni: Vyberte si aktudlni problém ve
svém okoli, vytvofte pfib€h a vytvorte
storyboard.

Tymova prace Planovadni

e Dotazy ohledné toho, co je to planovani
pfed nataCenim, jaké jsou jeho kroky,
kde zaCit, jaké médium pouzit (e-kniha,
video atd.), jaky je rozdil mezi komedii a
rozhovorem nebo dokumentem?

e CviCeni: Jak se pfipravit na nataCeni
filmu? Ucastnici budou pozadani, aby
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uzavfeli skupinovou smlouvu, polozili
otazky, na které chtéji znat odpovéd,
promluvili si o zdjmech, koniCcich a
talentu, aby pochopili kompetence
kazdého z nich..

Kreativita Priprava scény

e Dotazy ohledné toho, co znamena
pFiprava scény, jak ji provést, jak volba
pFipravy scény souvisi s efektem,
atmosférou a sdélenim, které chcete
videem prfedat.

e PrUzkum toho, co je to pfiprava scény a
proC je dulezitd na zaCatku produkéni
faze.

e CviCeni: Definujte scénu, kterou budete
vytvéret: Pfedstavte si, Ze chcete
natoCit scénu s pokojem mladého
Clov€éka. Zamyslete se nad tim, jak
prostfedi tohoto pokoje poskytne vhled
do osobnosti daného Clovéka a do
pfibéhu, ktery chcete vypravét (je v
loZnici nepofadek, nebo je uklizeny?
Jsou na sténach hudebni plakaty? Je na
podlaze obleCeni?).

Kritické mySleni Rozhodovani

e Vyhledavani kandidath na rozhovor a témat
pro dokumentérni film

e Vyjednavani a fizeni bezpecnosti na place

e Reseni problémi na place

Digitalni dovednosti | Jak nato it film

® Pouzivani chytrych  telefon k  pofizovani
videozdznam{

e Znalost pouzivani editaCnich aplikaci v chytrych
telefonech

® - Znalost toho, jak tyto aplikace kombinovat pro
vytvofeni jednoho videa

Techniky rozhovoru

10
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Komunikaéni
dovednosti

e Dotazy ohledné technik rozhovoru, jaké techniky
existuji, co jsou to vox-pop otazky a pro€ je dulezité
se na pohovor pfedem pfipravit.

Prlzkum technik rozhovoru.

® CviCeni: Pracujete pro mistni televizni kanal a jste
pozadani, abyste natoCili video o mistnich lidech a o
tom, jaka je jejich prace snU, co by tato prace méla
mit atd. PFipravte si ve skupinach vox pop otazky a
vydejte se do ulic natoCit rozhovory. Jeden Zak ze
skupiny natoCi video a druhy bude klast lidem
otazky.

Smysl pro iniciativu

Videoreklamy

e Dotazy ohledné techniky nataceni toho, co je to
videoreklama, jaké jsou jeji prvky a jak upoutat
pozornost divak(.

o Vyzkum  technik natdCeni a  formatu
videoreklamy.

® CviCeni: UrCete spole€nost nebo nevladni
organizaci, ktera poskytuje sluzby pro mladé lidi,
a natoCte o ni videoreklamu.

Logické mySleni

Stfih a dalSi postprodukéni techniky

o Dotazy ohledné toho, jaké jsou nejlepSi techniky
stfihu zvuku a jak pfidavat hudbu do videi, upravovat
dialogy a Zzivé nahravky a pFidavat zvukové a
specialni efekty.

Prlizkum a dokonCeni cviCeni.

® (CviCeni: Upravte zvuk a dialogy a pfidejte hudbu do
videoreklamy, kterou jste vytvofili v pFedchozich
cviCenich. Poté pfidejte také zvukové efekty.

Manazerské
dovednosti

Pridélovani roli v postprodukci

e Dotaz na spravu roli v postprodukci, jaké role
pfidélovat, jak se pfi pfidélovani roli chovat
spravedlivg, jaké problémy mohou v této fazi
nastat a jak je feSit, pro€ jsou uziteCné
dovednosti v oblasti fizeni a vyjednavani.
Prlzkum k zodpovézeni otdzek.

® CviCeni: Jste filmovy rezisér, ktery pravé natoCil
svij film, a musite svému tymu pfidélit

postprodukéni role. Naplanujte, kdo bude délat
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jakou postprodukéni praci, a pfidélte tyto role
svému filmovému Stabu.

Postprodukéni marketing a distribuce skrz digitdlni
Rozhodovani meédia

e Dotaz na techniky postprodukéniho marketingu
a digitdlnich médii.
Prizkum.
CviCeni: Vytvofili jste videoreklamu pro
organizaci poskytujici sluzby mladym lidem. Jste
pozadani, abyste toto video propagovali a
oslovili tak 8&iroky poCet lidi. Musite uréit
nejuziteCnéjSi socialni média a platformy, na
kterych video zvefejnite, a ovéfit jejich
podminky, poplatky za sluzby atd. Jakmile toto
uskuteCnite, zvefejnite své video a zaCnete
sbirat sledujici.

ZDROJE PRO PREDPRODUKCI

Nazev zdroje

Pfedprodukce Prvni kroky

Cil zdroje

Porozumét zakladim tvorby videa a zpUsobu, jak uspofadat své napady. Kromé toho vam
cvi€eni umoZzni pfemySlet o tom, jak prezentovat pfibéh, ktery vas zajima, abyste ho mohli
pFedstavit ostatnim a umozZznili jim poznat vas pohled na véc.

Konecny vysledek: Vytvofeni scénaristického pfib&hu s vyuzitim vyzkumnych metod.

KliGova slova: pfedprodukce, scéndf, vypravéni pfibéhu, vyzkum

Cas: 2 hodiny 45min

Uvod

Scénar je zadkladem filmové produkce. Je pracovnim nastrojem mnoha lidi z filmového Stabu.
Scénarf rozhoduje o rozpodtu filmu, harmonogramu nataCeni a urCeni lokaci. Dobry scénaf je
proto pro Uspéch celé produkce kliGovy.

O vlastni filmové produkci snite uz dlouho. A kone€né mate pfileZitost si svlj sen splnit! Méli
jste jiz nékolik ndapadl na vlastni film, ale po kratkém prehledu jste se rozhodli vytvofit
Zivotopisny pfib&h o jedné ze slavnych osobnosti, které obdivujete... Tak se pustte do prace!

Ukol 1 - Naért piibéhu

Cas: 30 minut
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Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: individualni ukol

Pro zaCatek uvedte nékolik slavnych a Uspé&Snych lidi, které
obdivujete. Provedte prUzkum pomoci bezplatnych a
dostupnych nastrojd, jako je Google, Bing, YouTube. Dale je
tfeba uvést vlastnosti, které na dané osobé& obdivujete.
Udélejte si mySlenkovou mapu a sepiSte dllezité vlastnosti nebo faktory, které na dané osobé
obdivujete, a zjistéte, jak toho dosahla.

Pfi vytvafeni této mySlenkové mapy pfemySlejte o té€chto otazkach:
- Pro€ jste si vybrali pravé tuto osobu?
- Jak na vas zapUsobila?

- Chtéli byste v budoucnu délat to samé, co tato osoba?

Zde je nékolik odkazu, které vam mohou pomoci, pokud se nemUzete rozhodnout, koho byste
chtéli popsat, nebo pokud jste se s technikou mySlenkovych map dosud neseznamili:

®  https://zapier.com/blog/mind-mapping-tutorial/

Samostudium: https://forms.gle/PkUJs20c1XPol1QjW8

Ukol 2 - Pfiprava piibéhu

Cas: 1,5h
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: ve skupiné / Individualni ukol

Jakmile se rozhodnete pro konkrétni osobu, je Cas pustit se
do pfipravy a psani pfib&€hu ve formé scénafe. Zamyslete
se nad tim, jak byste pfib€h této osoby prezentovali, kdybyste o ni méli natoCit film. VyuZijte
pfedchozi poznamky a vlastnosti zapsané v mySlenkové mapé.

Zde je nékolik odkazu, které vdam pomohou vhodné formulovat pfibéh:

13



https://zapier.com/blog/mind-mapping-tutorial/
https://www.themuse.com/advice/9-famous-people-who-will-inspire-you-to-never-give-up
https://www.themuse.com/advice/9-famous-people-who-will-inspire-you-to-never-give-up
https://forms.gle/PkUJs2oc1XPo1QjW8

L4 Ll
Co-funded by the N E ET 9, o ®
Erasmus+ Programme

of the European Union _d eA
. —

e https://www.studiobinder.com/blog/brilliant-script-screenplay-format/

® https://www.youtube.com/watch?v=XZszextv6yE

Samostudium: https://forms.gle/35rJGU4hcQ1eEYSg6

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

Pfedstavte svlj pfibéh ve formé scénafe. Pokuste se
vysvétlit, proC jste si vybrali pravé tuto osobu, a to
pomoci prezentaci Google Slides. Existuje o této osobé jizZ néjaky dokumentarni film? Pokud
ano, proC na to ve své prezentaci neupozornite? Mohli byste i zhodnotit, jak jste film pfijali,
pokud jste jej zhlédli. Pokud o této osobé& jeSté& neexistuje dokumentarni film, Feknéte
ostatnim uGCastniklim, jak byste chtéli pfib&h této osoby predstavit vefejnosti a jaké hodnoty
byste jim chtéli sdélit.

Nazev zdroje

Pfedprodukce RozpocCet a time management

Cil zdroje

Zakladni znalosti o tom, jak pfidélovat role v pfedprodukéni fazi, jaké role pfidélovat a jak se
pFi pFidélovani roli chovat spravedlivé.

Konecny vysledek: Vyplnény rozpoCet filmu a stanoveni cild SMART
Kli€ova slova: pfedprodukce, cile SMART, time management, finance, rozpoCet, vyzkum.

Cas: 3 hodiny

Uvod

Mate napsany skvély scéndf a konkrétni pfedstavu o tom, jak ma vaSe produkce vypadat.
Bravo! Nyni je Cas zaCit pfemySlet o tom, jak tuto pfedstavu proménit ve skuteCnost. Nez
zaCnete film nataCet, musite naplanovat rozpoCet a dalSi rlizné kroky pfedprodukce. Pokud se
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budete drZet rozpoCtu, ktery jste si vytvofili, vy i va$ filmovy Stab se vyhnete finanCnim
problémUm a predpokladanym rizikim. Tak se pustte do prace!

Ukol 1 - Definujte své cile SMART

Cas: 30 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni dkol

VaSim prvnim Ukolem bude uvést a popsat SMART
cile vaSeho projektu. Abyste urcili své SMART cile,
zkuste si odpov€dét na nasledujici otazky:

1. Speficky - Je cil dostateCné konkrétni?

2. Méfitelny - Existuje zpUsob, jak cil méfit? Jak zjistite, zda jste cile dosahli?

3. Dosazitelny (Achievable) - Jak Ize cile dosahnout?

4. Realisticky - Napsali jste cil realisticky? Vypada to smysluplné?

5. Terminovany - Je s cilem spojen €asovy harmonogram, ktery zajisti datum dokonCeni? Kdy

muUZe byt tento cil spInén?

Aby bylo mozné efektivné projit vSemi fazemi procesu tvorby filmu, je nezbytné, aby cely
filmovy Stab a lidé zapojeni do projektu znali jeho SMART cile. K dosaZeni Usp&chu je nezbytna
dobra spoluprace mezi kolegy. ZvaZte, jak byste mohli pfedstavit sebe a své kolegy a zajistit, aby
vSichni, kdo se na projektu podileji, byli na stejné viné.

Zde je nékolik odkazU, které vam pomohou hloubéji prozkoumat stanoveni SMART cil( a
nastavit Fizeni Casu:

e https://www.videomaker.com/article/13543-set-time-management

Samostudium: https://forms.gle/5cSSNoRkKWhvhZyw9

Ukol 2 - Vypracovani rozpoétu
Cas: 45 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: ve skupiné / individudlni tkol
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Nyni, kdyZz si je tym védom cilU projektu, je Cas zabyvat se finanCni strankou. Kazdy takovy
projekt potfebuje rozpoCet. NeZ podniknete jakékoli kroky k jeho realizaci nebo nataceni, je
tfeba zjistit, kolik bude stat. Va§im dalS§im ukolem bude sestavit rozpoCet projektu, a to
pomoci Sablony na adrese https://nofilmschool.com/film-budget-template. PouZzijte rlizné
metody online vyzkumu a bezplatné zdroje dostupné na internetu, abyste co nejpfesnéji
odhadli naklady pro tfi kategorie rozpoCtu filmu: pfedprodukéni, produkéni a postprodukéni.

e https://nofilmschool.com/film-budget-template

e https://www.studiobinder.com/blog/film-budget-planning-how-to-effectively-budget-a

-script-breakdown/

Samostudium: https://forms.gle/u4aU65V9r27tJ8eE7

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

Poslednim krokem bude prezentace vaSich napadi
skupin@. Kazdy by mél postupné pfedstavit Castku, ze ===
které se sklada rozpoCet. S pomoci online néstroji pro prlzkum by mél byt zvaZen vhodny
rozpocCet pro tento projekt. PosluchaCi by méli sledovat, jak se jejich prace a celkovy rozpoCet
liSi. V pfipadé jakychkoli dotazli nebo pfipominek poCkejte, dokud dana osoba neskonéi s
prezentaci, abyste neruSili prezentujiciho.

Poté Skolitel vede skupinovou diskusi. Je dulezité, aby kazdy mohl fici svllj nazor a odpovédét
na nasledujici otazky;

- Sokovalo vas néco, na co jste narazili pfi prizkumu?

- Znali jste vSechny faze vyroby filmu, na které je potfeba rozpoCet?

A E) 4

- Kterou Cast rozpoCtu povaZujete za nejdulezit&jSi a kterou za nejméné dllezitou?

Skvélé! A nezapomente, Ze procviCovani téchto &innosti vdm pomUZe nejen pfi tvorbé
filmového rozpoCtu, ale mlzZe se vam hodit i v kazdodennim Zivoté! Sestavovani rozpoCtu
znamena, Ze rozvijite poCetni dovednosti, zlepSujete manaZerské schopnosti a vhodné
delegujete zdroje!
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Nazev zdroje

Pfedprodukce

VyFizovani dokumentu

Cil zdroje

Praktické znalosti o tom, jak organizovat potfebné papirovani v rdmci filmové produkce. Kromé
toho maji tyto ukoly u€astnikim pomoci rozSifit jejich znalosti o bezpe&ném pouzivani zdroj
a tvorbé digitalniho obsahu.

Kone€ny vysledek: Vytvofit interni zpravodaj pro filmovy $tab obsahujici informace o priib&hu
nataCeni z pravniho hlediska.

KliGova slova: pfedprodukce, papirovani, smlouvy, newsletter

Cas: 2 hodiny

Uvod

Pfi vyrobé filmu je dullezZité si uvédomit pohled z pravniho hlediska. V této fazi je nutné shromazdit
veSkerou dokumentaci potfebnou k nataCeni filmu, aby mohl byt film legdlné vyroben za podminek
uvedenych ve zvlaStnich dokumentech. Tato dokumentace zahrnuje konkrétni mista, kde se budou
nataCet scény, smlouvy a dohody uzaviené s filmovym Stabem a herci, subdodavateli atd. Tolik
papirovani zni trochu désivé, co fikate? Ale nenechte se tim demotivovat. SpInénim nasledujicich ukoll
zjistite, Ze to zase tak dé&sivé neni. Tak se pustte do prace!

Ukol 1 - Vyhledani potiebnych smluv

Cas: 30 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni dkol

VaSim prvnim tkolem bude sepsat seznam souhlasU a
povoleni potfebnych v pfedprodukéni fazi. Provedte online
prUzkum a zjistéte, jaké dokumenty budou v pfedprodukéni
fazi nutné k vyrobé a natacCeni filmu podle scénare, ktery jste vymysleli v pfedchozim ukolu.
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Pfi vyhledavani nezapomente analyzovat kaZdou z nalezenych smluy, abyste zjistili, zda je
relevantni pro vas projekt. Vyuka zamérena na toto téma nam umoZzni seznamit se s platnou
legislativou a schopnosti vyhledavat materialy a legalné je pouzivat. Zde je nékolik odkazu,
které vam mohou pomoci pfi hledani vhodnych smluv, prohlaseni o vylou€eni odpov€dnosti a
dokumentU o povoleni:

e http://www.lehmannstrobel.com/articles/film-production-legal-forms/

e https://medium.com/@Indiashoots/the-legal-aspects-of-pre-production-66280fed2e6b
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Samostudium: https://forms.gle/MJm48UPg7A67hFi69

Ukol 2 - Vytvofeni interniho zpravodaje o priibéhu projektu
Cas: 45 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook, Google Docs

Skupiny: ve skupiné / individudlni tkol

Skveélé! Nyni, kdyZz mate vSechny potfebné pravni dohody
usporadany v kontrolnim seznamu, je €as podélit se o
radostnou novinu! Vasim dalSim Gkolem bude vytvofit
interni newsletter, ktery se bude zabyvat prib&hem vyroby
filmu a pfipomene zamé&stnanclm cil projektu a jejich
budouci ukoly. VaSi kolegové budou jisté vice motivovani, kdyZ uvidi, jak daleko jste s
projektem pokroCili, a doda jim to silu a pozitivni energii do dalSi prace, a jak vSichni vime -
motivovany a energicky tym je obrovskou sou€asti Usp€chu takového projektu!

Zde je nékolik odkazu, které vam poskytnou tipy, jak vytvofit poutavy a zajimavy newsletter:
e https://bloomfire.com/blog/create-internal-newsletter

e https://www.edrawmax.com/newsletter/how-to-make-a-newsletter-in-word/

Samostudium: https://forms.gle/H2Pxmi2tcYmftmEF6

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

Nakonec je €as na to, abyste postupné pfedstavili své
zpravodaje a uspofadali skupinovou diskusi. Pfedstavte
si, Ze prezentujici osoba je Feditel projektu a lidé, ktefi
poslouchaji, jsou cely filmovy Stdb a zaméstnanci

projektu. AZ na vas pfijde fada s prezentaci zpravodaje,

18


https://blog.ipleaders.in/agreements-related-to-film-production/
https://forms.gle/MJm48UPg7A67hFi69
https://bloomfire.com/blog/create-internal-newsletter/
https://www.edrawmax.com/newsletter/how-to-make-a-newsletter-in-word/
https://forms.gle/H2Pxmi2tcYmftmEF6

L4 Ll
Co-funded by the N E ET 9, o ®
Erasmus+ Programme

of the European Union _d eA
. —

snaZte se ho pFedstavit zbytku skupiny tak, aby se citili co nejvice motivovani a hrdi na "svou
praci".

Nazev zdroje

Pfedprodukce Storyboard, rozhlédnuti se kolem sebe

Cil zdroje

Praktické znalosti o tom, co je to storyboard a jak ho vytvofit, vliv storyboardUl, provadéni a
zlepSovani vyzkumnych dovednosti pro vytvareni storyboardll, schopnost editace a ujiSténi se,
Ze koneCny vysledek je uspokojivy a bez chyb.

Kone€ny  vysledek: Vytvofeni  storyboardu, ktery se  zabyvd konkrétnim
socialnim/environmentalnim problémem.

KliCova slova: pfedprodukce, storyboard, socialni kompetence, brainstorming.

Cas: 2 hodiny

Uvod

Storyboardy jsou sekvence nacrtl nebo ilustraci, které mapuji scény planované pro
videoprodukci. Tym Stabu mUze pfed zahajenim produkce postupovat podle této mapy, aby
zajistil, Ze déj bude konzistentni, poutavy a bez chyb. PfestoZe v dneSni dobé Ize videa
vytvafet mnohem rychleji a s niZSimi naklady, storyboarding je stale nezbytnou souCasti
velkych produkci, aby se pfedeSlo zbyteCnym nakladim nebo zpozdé€nim. S ohledem na to
jste se rozhodli vytvofit storyboard pro svou filmovou produkci. Tak se pustte do prace!

Ukol 1 - Co je storyboard?

Cas: 30 minut
Vybaveni: tuZka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni dkol

VaSim prvnim Gkolem bude zjistit, co je to storyboard. Z
uvodu jiZ vime, Ze storyboard oznaCuje sekvence nacrtl
nebo ilustraci, které mapuji scény planované pro
videoprodukci, ale va§im ukolem je odpovédét na
konkrétnéjSi otazky, napf:

- jaky vliv mUzZe mit storyboarding na filmovou produkci?
-vznika storyboard pfi vyrobé kazdého filmu?
-vyhledejte na internetu alespon 3 storyboardy vytvorené k filmUm, které vas zaujaly.

Zde je nékolik odkazu, které vdm pomohou odpovédét na tyto otazky:
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https://www.studiobinder.com/blog/storyboard-examples-film

https://www.youtube.com/watch?v=6aTnEanIXBk

Samostudium: https://forms.gle/4Fp95Gt1ZogNYMzW7

Ukol 2 - Vytvofeni storyboardu

Cas: 45 minut

Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook
Skupiny: ve skupiné / individudlni ukol

Storyboarding je efektivni zpUsob vizualni prezentace
informaci; linedrni smér poliCek je idedIni pro vypravéni
pFib&hu, vysvétleni procesu a zobrazeni plynuti Casu.
Storyboarding poZadovaného vysledku, i kdyZ velmi zjednoduSeny, vam pomUzZe pfipravit se
na mozné problémy, ujistit se, Ze je vas plan dobfe propracovany, a/nebo sdélit mySlenky
ostatnim.

Nyni je tedy Gas vytvofit si vlastni storyboard. MUZete vytvofit storyboard pro svUj vlastni
pFibéh, ktery jste vytvofili v pfedchozim ukolu "Prvni kroky", nebo, pokud se na to pfili$
necitite, mUZete vytvofit storyboard pro existujici pfib&h/film, ktery si mUzZete pfedem
vyhledat na internetu pomoci bezplatnych vyhledavacich nastrojl.

Zde je nékolik odkazu, které vdam pomohou s tvorbou storyboardu:

e https://www.youtube.com/watch?v=dnlQN L5HCO

e https://photography.tutsplus.com/tutorials/how-to-make-a-storyboard-for-video--cms-26374

Samostudium- https://forms.gle/wulJ1QFKx8XTTKamy9

Ukol 3 - Prezentace a skupinova analyza

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

Poslednim ukolem je prezentace storyboardu. Po kazdé ek

R e

prezentaci pozZada prezentujici zbytek skupiny o komentaf a vlastni interpretaci storyboardu.
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VSimnéte si ruznych styll storyboardU a pokuste se pochopit kazdou vizi z pohledu jejiho
tvlrce. Neni zajimavé, jak kazdy mUze mit jinou a zabavnou vizi nebo pohled na urgité téma?

Nazev zdroje

Pfedprodukce Planovani

Cil zdroje

Znalost toho, co je to planovani pfedprodukce, jaké jsou kroky planovani predprodukce,
pochopeni rozdild mezi rGznymi typy filmovych produkci.

KoneCny vysledek: Vytvofeni skupinové smlouvy s pozadovanymi vysledky uCeni a
kompetencemi

KliGova slova: pfedprodukce, skupinova smlouva, film, planovani, tymova prace.

Cas: 2 hodiny 45 minut

Uvod

Prvni fazi nataCeni filmu je pfedprodukce. Jedna se o proces planovani a pfipravy rlznych
prvkl potfebnych k vytvofeni filmu. Je to nejdUlezitéjSi Cas pro peClivy ndvrh a planovani
jednotlivych fazi a provadénych Cinnosti. Dobfe vyuzity Cas pfedprodukce hraje jednu z
nejdulezitéjSich roli v celém projektu. Ne nadarmo se ve filmovém prUmyslu Casto fika, Ze
"film je vlastn€ hotovy, jen se musi natoCit". Proto se v tomto zavéreCném ukolu
pFedprodukce zamé&fime na to, co pfesné pfedstavuje jeji planovani a vytvofeni skupinové

smlouvy. Jdeme na to!

Ukol 1 - Co je to piedrodukéni planovani?

Cas: 30 minut
Vybaveni: tuZka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni ukol

VaSim prvnim tkolem bude napsat vlastni definici pojmu
pFedprodukéni planovani.

Pokuste se odpovédét na nasledujici otazky:
- Jak rozumite pojmu pfedprodukéni planovani?

Mo, Vev,

-Jaké vlastnosti a dovednosti jsou v pfedprodukénim planovani potfebné/uziteCné?

Poté, aZ vSichni napiSi své nazory, je Cas, aby Skolitel poZadal vSechny, aby pfeCetli svou verzi
definice. VSimnéte si, jak odpovidali vaSi kolegové, a porovnejte to s vaSi definici. Budte
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chéapavi a zvazte, jak mUze odliSny pohled na véc, odliSné mysleni nebo odliSné povahové rysy
ovlivnit proces tvorby filmu i kone€ny vysledek projektu.

Zde je nékolik odkazu, které vdm mohou pomoci pochopit tento pojem z rliznych GhlU pohledu:

e https://www.youtube.com/watch?v=1YeldX7RCZ0

Samostudium - https://forms.gle/vha6BChkjVfxmXJg7

Ukol 2 - Vytvofeni skupinové smlouvy

Cas: 90 minut

Vybaveni: tuZka a papir nebo notebook
Skupiny: ve skupiné

Po definovani a pochopeni rliznych pohledd na tento
koncept bude va§im ukolem spole€né vytvofit skupinovou
smlouvu. Hned na zaCatku porovnejte své definice a chapani
pFedprodukEniho planovani. Jak moc se vaSe vize liSi? Poté by mél kazdy uCastnik postupné
odpovédét na nasledujici otazky:

- Jaké jsou vaSe nejvetSi zajmy/zaliby?
- Jaké mate charakterové vlastnosti, které se vam budou hodit v procesu pfedprodukce filmu?
- Vyjmenujte 3 své silné stranky

Jakmile vSichni zodpovi vySe uvedené otazky, je Cas formalizovat oCekavani skupiny od
projektu. K tomu pouzijte nize uvedeny odkaz a postupujte podle vSech pokyn( uvedenych v
odstavci. Vysvétlete, co je to skupinova smlouva a pro€ Zadate skupiny o jeji vypracovani. Tato
vzdjemna dohoda uzaviena vSemi Cleny skupiny nastavi normy pro spolupraci v pribéhu
celého projektu, a zabrani tak dalSim problémUm.

o https://uwaterloo.ca/centre-for-teaching-excellence/teaching-resources/teaching-tips

developing-assignments/group-work/making-group-contracts

Samostudium - https://forms.gle/uKNNgNs5Yqg6zYcP98

Ukol 3 - Diskuse a tpravy
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Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

Na zavér bude vasSim poslednim ukolem pFedstavit Skoliteli
smlouvu vaSi skupiny. MUZete to udélat spole€né&, rozdélit ‘ -
se do menSich skupin s tim, Ze kazda bude prezentovat jinou dilCi Cast smlouvy, nebo si vybrat

"vedouciho skupiny", ktery bude prezentovat celou skupinovou smlouvu. Nezapomerite se pfi
prezentaci svych roli odvolat na silné stranky a zajmy jednotlivych u€astnikl. Ukazete tak, ze
jste aktivni posluchac, Ze se vam ve skupiné dobfe pracuje a Ze vdm na projektu zalezZi -
takovy pfistup motivuje celou skupinu!
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ZDROJE PRO PRODUKCI

Produkce

Pfiprava scény

Naudit se, jak pfipravit scénu, co pfipraveni scény znamend a pro€ je to dulezité na zaCatku
produkéni faze.

Naucit se kreativn€ myslet a projevit flexibilitu a originalitu.

Vytvofit si pozitivni postoj k tvorbé scény pomoci kreativnich originalnich feSeni.
Kone€ny vysledek: Podrobny popis scény

KliCova slova: kreativita, inscenace, scéna, atmosféra, sdéleni.

Cas: 3 hodiny

V dnedni dobé hraji filmy dllezitou roli v kulturnim Zivoté - jako dila kinematografie, jako zdroj
masové zabavy, jako prostfedek vzdélavani a v nékterych pfipadech i indoktrinace velkych
socialnich skupin. Vizudlni prvky a filmova hudba jsou univerzélnim jazykem a pfeklad text(
umoznuje jejich mezinarodni distribuci. Film mUZzZe nato it jediny Clovék s kamerou chytrého
telefonu, nebo mulze potfebovat tisice hercll a komparzistll, stejné jako obrovsky filmovy
Stab..

Cas: 30 minut

Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni dkol

V prvnim ukolu se zamyslete nad tim, co znamena pfiprava
scény. Zamyslete se nad tim, proC je to dllezité na zaCatku
produkéni faze, a zjistéte, jak na to. Zde je nékolik zdroju,
které vdm pomohou:

e https://www.merriam-webster.com/dictionary/set%20the%20scene
e https://literarydevices.net/setting/

Samostudium: https://forms.gle/R2UsKRptfxzmvCeAA

Cas: 45 minut
Vybaveni: tuZka a papir nebo notebook )
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Skupiny: ve skupiné / individualni ukol

Vybér scény souvisi s efektem videa, které budete nataCet. VaSim ukolem bude definovat
scénu, kterou chcete vytvofit. Zamyslete se nad atmosférou a nad sdélenim, které chcete
videem predat.

VypiSte dulezité prvky se vSemi podrobnostmi. Nyni musite odpovédét na nékolik dulezitych
otazek:
e Kde se bude scéna odehravat? Bude vaSe scéna v interiéru nebo v exteriéru? Jaké misto zvolite
a jak toto misto definuje osobnost vaSeho herce (hercl)?
Kdy (v kolik hodin) se bude scéna odehravat? Napfiklad - ve dne nebo v noci?
e Kdo bude ve va$i scéné hrat?
ProC? Jak vSechny prvky naplfuji cil, ktery jste si pro tuto scénu stanovili?

Zde je dalSi zdroj informaci:

® https://scriptmag.com/features/establishing-atmosphere-visual-mindscape

Samostudium: https://forms.gle/HVbur7ZPbjhfmH

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut

Vybaveni: notebook nebo obrazovka, tuzka a papir
Skupiny: skupinovy ukol

Pfedstavte pfed skupinou svUj névrh scény.

Proberte se skupinou vSechny prvky a odpové€zte na
otazky.
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Nazev zdroje

Produkce o
Rozhodovani

Cil zdroje

ZlepSeni procesu pfipravy a realizace videa.
Rozvijet/zlepSovat rozhodovaci dovednosti.

Rozvijet povédomi o dulezZitosti pfipravy (napf. minimalizuje rizika spojend s bezpeCnosti
uCastnikl na place a moznymi technickymi problémy v procesu nataCeni videa).

Konec€ny vysledek: Rozhodovani po prodiskutovani vyhod a nevyhod jednotlivych alternativ.

KliGova slova: produkce, bezpeCnost, feSeni problém, rozhodovani.
Cas: 2 hodiny a 30 minut

Uvod

S nataCenim filmu je spojena fada uUkolU, které je tfeba zvladnout. Pfiprava je kliCem k
Uspéchu v jakémkoli aspektu filmové tvorby. Proto by tomu nemélo byt jinak ani v pfipadé
bezpe€nosti na filmovém place. Producent se zabyva tim, jak se orientovat v otazkach
bezpeCnosti a ochrany zdravi pfi nataCeni filmu od okamziku, kdy si pfeCte scénar.

Ukol 1: Vyhledejte kandidaty na rozhovor a témata pro dokumentarni film

Cas: 45 minut
Vybaveni: tuZka a papir nebo notebook
Skupiny: / prace ve skupiné / individualni kol

Zvazte rlUznd témata pro svUj dokumentarni film.
Jakmile budete mit témata, ke kazdému tématu uvedte
seznam potencidlnich kandidatl, se kterymi byste
chtéli udélat rozhovor. Méli byste si uv€domit, jaké
informace by divaky zajimaly a od koho a jak je mUZzete ziskat.

Jak rozhovor pfispéje k prezentaci mySlenky vaseho tématu?
Postupujte podle schématu:

1. UrCete problém.

2.ShromaZdéte informace

3.UrCete alternativy.
4 .Provedte volbu.

Samostudium: https://forms.gle/oZT7rjKJwthyjhPd6

Ukol 2 - Rizeni bezpe€nosti na place
Cas: 60 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook
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Skupiny: ve skupiné / individualni kol

VaSim ukolem je zvazit, jak se bude d&j odehravat, a urCit, jaké aspekty bezpe€nosti filmovych scén je
tfeba zohlednit v rozpoCtu.

Zaénéte prlizkumem, co je to feSeni problému na place a jak identifikovat problémy, které by mohly
nastat. Zamyslete se nad bezpeCnosti osob podilejicich se na vyrobé filmu a také nad technickymi
problémy, které mohou nastat.

Sestavte si seznam potencialnich problém( na place z hlediska bezpeénosti.

Nyni provedte brainstorming feSeni t&chto problémd.

Doplfujici zdroje

e https://www.freelancevideocollective.com/film-set-safety/

® https://www.mindtools.com/brainstm.html

Samostudium: https://forms.gle/Ajko6fzUjSyZ27sT6

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut

Vybaveni: notebook nebo obrazovka, tuzka a papir
Skupiny: ve skupiné

Prezentujte sva rozhodnuti pfed skupinou a zamyslete

v v v,

Clen skupiny se podéli s ostatnimi.

MUzZete si také pFeCist tento Elanek a naCerpat dalSi napady:

https://blog.stareable.com/solutions-to-common-on-set-problems-9250871edc90

Nazev zdroje

Produkce v
Jak natoCit film

Cil zdroje

RozSifit znalosti o tom, jak pofizovat videozaznamy pomoci chytrého telefonu, jak upravovat
videomateriadl pomoci editaCnich aplikaci a jak tyto Casti spojit do jednoho videa.

ZlepSit digitalni dovednosti.
Rozvijet pozitivni postoj k pouzivani digitalnich technologii za U€elem zdokonalovani a u€eni.

Zavére€ny vystup: Pofizeny videomaterial upraveny pomoci stfihovych aplikaci pro chytry
telefon.
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KliGova slova: produkce, videozaznam, stfihové aplikace, chytré telefony.

Cas: 2,45 hod.

Uvod

Film je vizualni vypravéni realizované prostfednictvim rychle se ménicich obraz(. Kazdy obraz
se od sebe mirné liSi a promita se rychlosti 24 kusU za sekundu. Tyto jednotlivé obrazy se
nazyvaji zabery.

Neni to tak davno, co jste k natoCeni vlastniho filmu potfebovali drahou kameru a drahou
technologii pro stfih videa, abyste mohli pofidit zabéry, o které byste se chtéli podélit s
ostatnimi. Dnes tomu tak neni. VétSina chytrych telefonll ma dnes vestavéné videokamery,
které Casto dokazi zachytit video ve vysokém rozliSeni. Kromé toho lze chytry telefon pouzit
také jako editaCni zafizeni, protoZe existuje Sirokd Skala rliznych aplikaci pro stfih videa.

Ukol 1 - Pouziti chytrych telefonti k pofizovani videozaznam

Cas: 60 minut
Vybaveni: notebook, chytré telefony, tuZka a papir

Skupiny: Individualni dkol

Moderni chytré telefony dokazi pofizovat velmi
kvalitni videa. Schopnosti chytrych telefonl
zaznamendvat video nelze prehlizet. S trochou
snahy muUZete vytvofit video témé&F profesionalni
kvality pouze s telefonem a nékolika dalSimi doplriky.

Provedte prlzkum, jak vyuzit moznosti chytrého telefonu k nahravéani videa. Jaké jsou
nejlepSi postupy pro pofizovani videozaznamu?

Nyni si procviCte pofizovani minutového videa v mistnosti.

MUZete si také preCist tento Clanek:
e https://www.pocket-lint.com/phones/news/131351-10-tips-for-recording-better-video-with-yo

r-smartphone

Samostudium: https://forms.gle/gycc79PfloouDJQq8

Ukol 2 - Editaéni aplikace pro chytré telefony

Cas: 60 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook/smartphone
Skupiny: skupinovy tkol / individualni dkol

Vyhledejte nejlepSi a nejoblibenéjSi editaCni aplikace pro
chytré telefony. Pomoci té&chto aplikaci mUzete upravit
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video vystfizenim nepotfebnych momentd, Upravou jasu, kontrastu a dalSimi vylepSenimi.

Doplnte do tabulky vyhody a nevyhody stfihu film0U pomoci aplikaci pro chytré telefony.

Vyhody Nevyhody

Vyberte si jednu nebo dvé aplikace a zkuste sestfihat minutovy videomaterial.

DalSi zdroje:
e https://www.oberlo.com/blog/mobile-video-editing-apps

Samostudium: https://forms.gle/ES8Eim3uKcJ1EbTfdA

Ukol 3 - Prezentace a diskuse

Cas: 45 minut

Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

UkaZte své video pfed skupinou a vysvétlete proces g %
nataCeni a stfihu. —
Skupina je vyzvana, aby poskytla rady a podélila se o své
zkuSenosti s nataCenim videa a uzivatelsky nejpfivétivéjSimi aplikacemi pro editaci.

MUzZete si také preist tento ¢lanek, abyste naCerpali dalSi napady, jak tento proces co nejvice
usnadnit:

® https://visme.co/blog/video-tips/

Nazev zdroje

Produkce Techniky rozhovoru
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Cil zdroje

Porozumét rlznym technikam vedeni rozhovoru, jak si pfipravit otazky pfed pohovorem.
ZlepSit komunikaCni dovednosti - jak naslouchat, jak klast otazky, jak pouzivat FeC téla atd.
ZvySit povédomi o dUlezZitosti komunikace pro Uspéch v praci.

Kone€ny vysledek: Pfipravené otazky a rozhovor

KliGova slova: produkce, techniky vedeni rozhovoru, vox-pop otazky.
Cas: 2 hodiny a 30 minut

Uvod

Za Uspéchem videorozhovoru stoji kreativni napady, dobra pfiprava, spravna volba otazek
respondentU, pfisnd organizace, profesionalni nataeni, postprodukce a distribuce videa.
Ukol 1 - Zkoumani technik rozhovoru

Cas: 45 minut 3

Vybaveni: tuzka a papir

{
{
{
{
{
{
{
|
{
{
{
|

)

<
e
s

Skupiny: individudIni dkoly

PfemysSlejte o rlznych typech rozhovor( a technikach
vedeni rozhovorQ.

| What)| Who ) (Where| When)| How ) Wh
VYOOV G
o Jaké techniky existuji?

e (o jsou otazky vox-pop? K Cemu slouZzi?

e ProC je dllezité pfipravit se na rozhovor pfedem? Co znamena pfiprava na rozhovor?

Samostudium: https://forms.gle/hN6b2Nkuruu14jdGS8

Ukol 2 - Vyzkum technik rozhovoru

Cas: 45 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: ve skupiné / individudlni tkoly

Provedte prlzkum rlznych technik vedeni rozhovoru. g
PfemySlejte o kontextu, ve kterém mUZete tyto §
techniky pouzit. Vyplfite tabulku a doplhte vyhody a
nevyhody.

Vyhody Nevyhody
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Které techniky jsou pro vas nejvhodnéjsi?
Zdroje si mUzete prohlédnout zde:

e https://www.vidyard.com/blog/interview-videos/

Samostudium: https://forms.gle/Z2vH5t7UcYt7tK7N8

Ukol 3 - Cviéeni

Cas: 60 minut

Vybaveni: notebook nebo obrazovka, tuZka a papir,
smartphone

Skupiny: ve skupiné

Pfedstavte si, Ze pracujete pro mistni televizni kandl a jste
pozadani, abyste natoCili video o vysnéném zameéstnani
urcité osoby.

Hlavni otazky, které je tfeba zvaZit, jsou:
o Pro€ chcete rozhovor nato€it?

® CO chcete se shromazdénymi informacemi udélat?

NapiSte si svUj vlastni cil.

Nyni si pfipravte vox-pop otazky pro rozhovor. Zvazte, jak formulovat hlavni otdzky.

AZ budete pfipraveni, vyjdéte do ulic a ziskejte odpovédi! Jedna osoba ve skupiné bud

nataCet video, zatimco druha bude klast otazky lidem.

Zde je dalSi zdroj informaci:

e https://www.premiumbeat.com/blog/15-tips-for-shooting-dynamic-video-interviews/

Nazev zdroje

Produkce

Videoreklamy

Cil zdroje

Rozvijet iniciativu a originalitu.
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ZvySit pov€domi o vyznamu reklamy/sebepropagace a vytvofeni pozitivniho postoje
propagaci osob, vyrobkl nebo mySlenek.

Zavére€ny vystup: Vyrobena videoreklama

KliGova slova: produkce, reklama, pozornost publika
Cas: 3 hodiny

Uvod

Reklama je marketingova komunikace, ktera vyuziva oteviené sponzorované, neosobni sdélg
k propagaci nebo prodeji vyrobku, sluzby nebo mySlenky. Reklama je komunikovana
prostfednictvim rlznych masovych médii, v€etné tradiCnich médii, jako jsou noviny, €asopis
televize, rozhlas, venkovni reklama nebo direct mailing a novych médii, jako jsou vysledky
vyhleddvani, blogy, socidlni média, webové stranky nebo textové zpravy.

Ukol 1 - Préizkum

Cas: 45 minut

Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: Individualni dkol

Provedte prUzkum tykajici se toho, co je to
videoreklama.

Zjistéte, jaké jsou nékteré techniky nataCeni
videoreklamy.

NejdUlezitéjSi je zjistit, jak upoutat pozornost divakU.

NiZe si také mUzete prohlédnout nékteré Gspésné popularni reklamy pro inspiraci.

Podivejte se na nékteré dalSi zdroje:

e https://www.skeletonproductions.com/insights/video-advertising-campaigns

Samostudium: https://forms.gle/1tyi7aPG9h8YKeKr9

Ukol 2 — Vyzkuma prace

Cas: 45 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook
Skupiny: skupinovy ukol / individualni tkol

Prozkoumejte techniky nataCeni rlznych formatlu
videoreklamy.
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Zjistéte, jak je mUzete vyuzit k pfedani riznych sdéleni prostfednictvim videa v zavislosti
stanoveném cili.

Na co musite pfi nataCeni videoreklamy pamatovat?
Podivejte se na tento zdroj:

o https://www.wordstream.com/blog/ws/2015/01/05/marketing-videos

Samostudium: https://forms.gle/6358LBVYQcyXNEDd7

Ukol 3 - Cviéeni

Cas: 90 minut

TEACHING

Vybaveni: notebook nebo obrazovka, tuzka a papir,
smartphone

Skupiny: ve skupiné

UrCete spoleCnost nebo nevladni organizaci, ktera
poskytuje sluzby pro mladé lidi.

Zvolte si techniku nataCeni a natoCte o této spoleCnosti
videoreklamu.

Zvazte nasledujici:

Co chcete, aby si lidé, ktefi vaSe video uvidi, mysleli, citili nebo udélali? Pro€ by vaSe vid
mélo propagovat tuto organizaci?

Jaké bude hlavni sdéleni videa?
Jaké obsazeni, misto a osvétleni zvolite pro své video?

Podivejte se na tento zdroj, kde najdete dal$i napady:

e htips://www.disruptiveadvertising.com/video-advertising/video-marketin

Samostudium: https://forms.gle/KihhcErD14rrzBKYA
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ZDROJE PRO POSTPRODUKCI

Nazev zdroje

Postprodukce Postprodukce v procesu

Cil zdroje

Pochopeni vyznamu postproduk&niho procesu a jeho provadéni na chytrém telefonu a v
aplikacich pro chytré telefony.

KonecCny vysledek: Pouziti aplikace InShot Video Editor

KliGova slova: postprodukce, editor, smartphone
Cas: 1 hodina

Uvod

Postprodukce videa je obecny termin pro fascinujici proces pfemény nezpracovaného
videozaznamu na hotovy film pfipraveny k pfehrani na filmovém platné, televizni obrazovce
nebo na webovych strankich. Postprodukce oznaluje vSechny uUkoly spojené se stfihem
surovych zabérl a veSkerou praci, ktera nasleduje po pofizeni videomaterialu. Patfi sem: stfih,
vizudlni vylepSeni, postprocesing, mastering videa, vizualni efekty, mix zvuku, barevné korekce,
Uprava obrazu atd. Teprve na vaSi kreativité zavisi, jak bude skuteCny film vypadat. Pro
postprodukci budeme pouZzivat aplikaci pro telefony s nazvem InShot. Editace je pfevzeti
materidldl nahranych b&hem produkce a jejich pfeména v hotovy az uzZasny film; v tomto
pFipad€ Moje vysnéna prace.

Pouzita aplikace pro postprodukci - InShot Video Editor

Stahnéte a nainstalujte aplikaci InShot Video Editor ze sluZzby Google Play a po instalaci ji
otevrete.

InShot je mobilni aplikace pro Upravu fotografii a videi pro systémy iOS a Android, ktera je
bohatd na funkce a umozfiuje proniknout do nejriznéjSich moznosti Uprav a vylepSeni. V této
jediné aplikaci lze provést témér vSe, co byste mohli chtit s videem udélat. Aplikace nabizi
bezplatnou verzi, ktera je pro dokonCeni Uprav videa dostaCuijici.

Postprodukéni proces je vysoce kolaborativni. Napfiklad skute€ny film v kiné muze byt
dokonCen v rozmezi nékolika mésicl az roku, v zavislosti na velikosti a potfebé& projektu. Pro
kvalitni produkci vaSeho kratkého videa budete potfebovat méné Casu - jen nékolik hodin,
abyste byli s vysledkem spokojeni.
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Ukol 1 - Upravte zvuk a dialogy a pfidejte hudbu k videoreklamé, kterou jste vytvofili v
predchozich cvi€enich. Poté pridejte také zvukové efekty.

Cas: 1 hodina
Vybaveni: chytry telefon
Skupiny: ve skupiné / individualni tkol

KoneCny vysledek: Osvojeni si stfihu a
dalSich postprodukCnich technik, nauCeni se
pFidavat zvuk do videa

Jakmile mate sestfihané klipy sestavené ve spravném pofradi, je Cas zajistit, aby vaSe sdéleni
bylo ve videu posileno kvalitnim zvukem. At uZ se jedna o hlasovy doprovod nebo hudbu na
pozadi, pfidani zvuku do videa mUze posilit vaSe sdéleni a hluboce zapUsobit na emoce
divaku.

Dobrd hudba na pozadi je to, co oddéluje sluSné video od skvélého. Spravna skladba nebo
zvukové efekty mohou pozvednout témeér kazdé video. A vaSe zbrusu nové video musi znit
skvéle! Jaké jsou tedy nejlepSi techniky Upravy zvuku? Jak muUzete do svych videi pfidat
hudbu? Vite, jak upravit dialogy v Zivych nahravkach a pfidat hudbu nebo specialni efekty?

Zde najdete spoustu inspirace; tento kratky navod vam muze pomoci:
- Jak pfidat hudbu v aplikaci InShot (2021 Tutorial)

https://www.youtube.com/watch?v=1opcVKmjKt4

- 10 tipu a trik( pro pokroCilé Gpravy v programu InShot Video Editor | Vyukovy program od
zaCateCnika po profesionala

https://www.youtube.com/watch?v=VI Vagbcbxd8

Pfi stfihu videa zvaZte, jakym zpUsobem byste chtéli pfechody mezi videoklipy vytvofit, aby
déj plynule navazoval na atmosféru, kterou se snaZite ve filmu navodit. Bez kreativity a
soustfedénosti se postprodukce neobejde Pfi editaci svého filmu Moje vysnéna prace, jste uz
nejspiS zjistili, Ze Uprava dialog muUze byt pékna fuSka. Proces muzete urychlit diky
organizaci:

- JeSté nez oteviete aplikaci, zaCnéte tim, Ze se ujistite, Ze mate soubory dobfe uspofadané a
jasné pojmenované.

- Pfed finalni Upravou propojte zvuk a zabéry.
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- VyzkouSejte vice verzi zvukU, abyste zjistili, které se k vaSim scénam hodi nejlépe.

- Zvazte také, zda chcete pfidat titulky.

SAMOSTUDIUM:

https://forms.gle/ YETS2gHSAu4Hngb16

Nazev zdroje

Postprodukce

Pfifazovani roli

Cil zdroje

KoneCny vysledek: manazerské dovednosti a
rozdéleni roli v postprodukci

KliCova slova: postprodukce, pfidélovani roli

Cas: 2 hodiny

Uvod

Vas film mUze byt velky! Mnoho filmU natoCenych na chytré telefony bylo ocenéno. Role
vaSeho postprodukéniho tymu je obrovska! KoneCny vysledek v podstaté zavisi na vaSem
tymu a na tom, jak dobfe budete spolupracovat. Pro vas$ tym je dulezité, abyste lenim tymu
pfidélili role.

Ukol 1 - Zhodnoceni situace - Priority - Komunikace - Dovednosti - Dostupnost - Rozvoj -
Zajem

Cas: 30 minut
Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook

Skupiny: skupinova prace

Tym, ktery ma stanoveny priority a terminy
dokondCeni Ukoll, bude spolupracovat efektivnéji
nez tym bez cil(/priorit. Pro efektivni tymovou
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praci je dulezity také tym, ktery ma dohodnuté poslani a uCel s jasnymi oCekavanimi, jak by
mél tym spolupracovat, aby dosahl poZadovanych vysledkd.

Vzdjemna komunikace - Clenové tymu musi byt schopni jasn& a otevfené sdé&lovat své
mySlenky, nazory, ndpady a pocity pozitivhim a respektujicim zplsobem. VSichni by si také
méli vzadjemné naslouchat a klast si otazky za GiCelem vyjasnéni. To podniti zdravé prostiedi
pro shromazdovani a Usp€Sné pracovni opatfeni.

Nejlépe je zaCit s dovednostmi - Zhodnot'te dovednosti lidi, kterym chcete pfifadit praci. Pokud
maji spravny soubor dovednosti, dosahnete kvalitniho vysledku. DalSim zpUsobem, jak rozdélit
pracovni naplfl mezi vice €lenU tymu, je vychazet z dostupnosti jednotlivych osob. Pokud jsou
priority a dovednosti stejné, kdo je k dispozici pro dokonCeni Gkolu?

V neposledni fadé je dllezité zvazit, zda ma dana osoba o plnéni uréitych Ukoll zdjem. Pokud
je nékdo z vaSeho tymu zapaleny pro urCity projekt, pak je vysoce pravdépodobné, Ze bude
motivovan k dokonCeni uUkolu. Prace bude vyvaZena tak, Ze budete projekt realizovat, ale
zaroven budete své kolegy v tymu rozvijet.

SAMOSTUDIUM:

https://forms.gle/ESNqugNd3EeJn84d6

Ukol 2 - Brainstorming
Cas: 60 minut

Vybaveni: tuzka a papir nebo notebook =
NES nm

Skupiny: ve skupiné / individudlni ukol

Toto  cviCeni muUZete  pouzit jako

brainstorming.

Usadte svUj tym do kruhu. Jeden po druhém

sdélite skupiné svou nejlepSi dovednost.
Facilitditor mU0Ze zaznamenat vSechny &
zminéné dovednosti, které lze po skonCeni ~
sdileni zkontrolovat. SnaZte se zdrZet hodnoceni jakychkoli dovednosti, dokud kazdy Clen
tymu nemél moZnost se podélit. KaZdou dovednost napiSte na samolepky. Poté na tabuli
napiSte nazvy postprodukénich roli a pfidejte samolepky s dovednostmi. To vam a vaSemu
tymu pomUzZe urit, kdo by byl v jednotlivych rolich nejsilnéjSi. Po brainstormingu bude mit
vas tym jasné&jSi pfedstavu o nejlepSich kandidatech pro jednotlivé role.

SAMOSTUDIUM:
| https://forms.gle/ZW14G5UoavE7cRyR7
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Ukol 3 - Jaké role existuji?

Cas: 30 minut

Vybaveni: notebook

Skupiny: ve skupiné / individuaini ukol

Pokud vas zajimaji role, které existuji v procesu
tvorby filmu, bude vam uziteCny tento odkaz
(Cast o postprodukci zaCina v Case 22:38).

- Kdo je kdo ve filmovych titulcich?
https://blog.frame.io/2020/01/27/post-production-supervisor/

Zde jsou uvedeny nékteré role, které existuji v postprodukci:

Stfihaé

Ukolem stfihaGe je vzit scény v nesouvislém pofadi a sestfihat je kousek po kousku do jednoho
celku. Nakonec zdbéry pfevede do uceleného filmu. Stfiha€ spolupracuje s reZisérem, aby
zajistil realizaci jeho vize. Stfiha€ Uzce spolupracuje s reZisérem, aby se ujistil, Ze je spokojen s
kazdym zabérem a s tim, jak byl film sestaven. StfihaC peClivé vybira jednotlivé zabéry, aby
zajistil plynulost pfib&hu od zadatku do konce.

Vedouci postprodukce

Vedouci postprodukce dohlizi na cely proces postprodukce. Vedouci postprodukce zajistuje
odpovidajici komunikaci mezi producenty, stfihaCi, dohliZejicimi stfihaCi zvuku a mixaZisty a
vSemi postprodukénimi spole€nostmi. Vedouci postprodukce také udrZuje uzky kontakt s
uCetnictvim produkce, aby zajistil, Ze rozpoCet zUstane stejny a vSechny tGkoly budou splnény
vCas.

Kolorista
Kolorista pfispiva k atmosféfe a vizualni strance filmu tim, Ze urCuje jeho barvy.

Kolorista zajiStuje, aby vSechny zabéry v jednotlivych scénach k sob& navzajem ladily. Kolorista
vyrovnava sytost a jas barev v jednotlivych zdbérech a dohlizi na pfipadné barevné rozdily.
Kolorista také navrhuje feSeni problému souvisejicich se snimky. Kolorista dba na to, aby byly
obrazy v celém filmu konzistentni.

Vedouci hudebniho oddéleni
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Vedouci hudby spolupracuje se skladatelem, mixazisty a stfihaCi na tvorbé a integraci hudby
do filmu. Navrhuje rezisérim a producentum televiznich pofadd, filmu, reklam, upoutavek,
proma, Zivych akci a videoher pfedem nahrané skladby. V nékterych pfipadech hudebni
supervizor spolupracuje se skladatelem na vytvoreni puvodni hudby. Jejich hlavnim Gkolem je
navazat kontakt s nahravacim prmyslem a vyjednat prava na pouZiti veSkeré zdrojové hudby
pouzité ve filmu.

SAMOSTUDIUM:
https://forms.gle/EHFxFZjjK269mGcYA

Nazev zdroje

Postprodukce ., . _— et
PostprodukCni marketing a distribuce skrz digitalni média

Cil zdroje

Osvojeni Si bezplatnych nebo

nizkorozpoCtovych  technik  primarniho |
marketingu

Konec€ny vysledek: postprodukéni marketing
a distribuce skrz digitalni média

Kli€ova slova: marketing, digitalni média,

Cas: 3 hodiny

Uvod

Gratulujeme! DokonCili jste film "Moje vysnénd prace". Nyni je tfeba toto video propagovat,
platformy, na kterych mUzete dokonCené video zvefejnit. Dale pfichazi mimoradné dullezita
faze: musite svétu Fici o mistrovském dile, které jste vytvofili. K Sifeni tohoto filmu budete
muset vyuZit média. Pokud mate nizky rozpoCet, existuji moZnosti, které vas nebudou stat
mnoho. Diky tomu mUzZe byt propagace vaSeho videa vyzvou. Dobrou zpravou je, Ze existuje
spousta zpUsobU, jak se prezentovat svym zdkaznikim, aniZ byste museli utratit jakékoliv
penize (nebo hodné penéz). Nejdfive budete muset zapojit vSechny lidi, které znate! ZaCnéte
u svych pratel a rodiny a pozadejte je, aby se zeptali svych SirSich socidlnich kruhl. Tim se vas
distribu€ni okruh bude déle rozSifovat!

Ukol 1 - ZACNETE S PRIMYMI ZPRAVAMI - VYTVORTE PLAN E-MAIL MARKETINGU

Cas: 45 minut

Vybaveni: notebook, chytré telefony

& Safari File Edit View History Bookmarks Devel
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Skupiny: Individudlni tkol / skupinova prace

E-mailovy marketing je skvély zpUsob, jak Sifit video do svéta a zaroven udrzovat vztahy se
stavajicim publikem. AcCkoli e-mailovy marketing neni novou technikou, stile je jednim z
nejspolehlivéjSich zpUsob, jak oslovit vétSi publikum.

Pro€ nezaCit s aplikaci Mailchimp? (www.mailchimp.com) Je to skvélé misto, kde mUzZete zaCit
svUj program e-mailového marketingu, pokud jej planujete rychle rozSifit.

Jak bude vypadat télo e-mailu, zaleZi jen na vas. Budete muset zajistit, aby se kazdy pfijemce
e-mailu chtél podivat na vaSe video! MUZete se rozhodnout, zda chcete poslat pfimy odkaz
pfes YouTube, nebo zda misto toho pozvete své kontakty na platformu socidlnich médii, kde
mohou video najit.

Jak napsat dobry propagacni e-mail?

- Pfidejte fotografii / screenshot ze svého videa. Poskytnete tak svému publiku "upoutavku",
ktera ho povzbudi ke sledovani. Pfipadné pfipojte snimek obrazovky s moZnosti "pfehrat". |
kdyz tento obrazek muUze vypadat jako video, ve skuteCnosti je to obrazek s faleSnym
tlaCitkem "play", které odkazuje na vstupni stranku s branou, ktera vyZaduje pfihlaSeni se ke
zpfistupnéni obsahu videa.

- Pfi tvorbé pfedmétu emailu se zamyslete a bud'te kreativni. Co mUzete fict, abyste zaujali své
publikum? Co je povzbudi ke sledovani vaSeho videa?

- Vyzvéte lidi, aby vaSe video Sifili online.

POUZIVEITE WHATSAPP NEBO JINE APLIKACE PRO ZASILANi MULTIMEDIALNICH ZPRAV.

WhatsApp je cenové dostupny marketingovy kanal; protoZe je zcela zdarma! Jediné, co
potfebujete, abyste mohli zaCit, je nainstalovat aplikaci a pfipojit se k internetu. Jist€ maji
vSichni €lenové vaSeho tymu mnoho pfatel, coz je skvély zaCatek! ZvaZte mozZnost vyzkouSet
vicekanalova fora - umoznuji vaSim odbératelim vybrat si, kam chté&ji dostavat aktualizace -
e-mailem, pfes WhatsApp, Facebook Messenger atd. To vdm umozni komunikovat se zakazniky
prostfednictvim kanalll, které preferuji. Tento pfistup zase vytvafi vySSi angaZovanost a
zvySuje poCet lidi, které vas film oslovi.

SnaZte se sbirat nové kontakty! Pokud byste se radéji vydali staromddni cestou a vyzkouSeli
jiné nez digitalni cesty, mUzete svUj film propagovat i offline. Co takhle vytisknout letaky a
rozdat je lidem ve vaSem mést&? MuUZete dokonce vylepit plakdty v mistnich obchodech.
MozZnosti, jak rozSifit informace o svém vytvoru, je mnoho!
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SAMOSTUDIUM:
https://forms.gle/pKij5viKY8qMadRfj7

Ukol 2 - POUZiVANI SOCIALNICH SiTi

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook/smartphone

Skupiny: ve skupiné / individudlni ukol

Lidé pouzivaji sité socidlnich médii ke komunikaci s lidmi online, sdileni informaci a napadu.
Pokud planujete propagovat svUj film na socialnich sitich, je dllezité zavést strategii. V tuto
chvili byste méli mit pomérné dobrou pfedstavu o tom, co na zakladé svych cil( zvefejnit.
Socialni sité jsou pro vas jistym zpUsobem, jak rozSifit své video mezi vice lidi po celém svété.
Propagace mUZe byt kreativni a naroCny proces, ale vyplati se, aby se vaSe filmova produkce
rozSifila mezi vétSi publikum.

Existuje mnoho online kandlU, které mUzZete vyuzit. Podivejte se na niZe uvedeny seznam, kde
najdete uzite€né navrhy, kde byste mohli svou produkci sdilet online:

YouTube
Facebook Watch
Instagram / IGTV
Vimeo

Staff Picks

Short of the Week
Reelhouse

Nowness Picks
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e The Film Fund

SAMOSTUDIUM
https://forms.gle/pKj5viKY8qMadRfj7

ZAKLADY PRO VSECHNY SOCIALNI SITE

Nezapomernite, Ze pro Usp€Snou propagaci filmu na internetu byste méli zaCit s kvalitnimi
fotografiemi a skvélym obsahem. Dobry zpUsob vypravéni pfib€hu pfilaka a zaujme vaSe
publikum. "Moje vysnéna prace" je velmi dobry zaCatek. Zaméfeni na spravu obsahu a
vypravéni pfibéhl je jednim z nejdulezitéjSich bodl Usp&Sné strategie publikovani na
socialnich sitich.

Doba publikovani

NejlepSi Cas pro publikovani na socialnich sitich je vZdy, kdyZ je vaSe publikum nejaktivné;jSi a
s nejvétSi pravdépodobnosti si vaSeho obsahu ve feedu vSimne a zapoji se do né€j. Dobfe
naCasovany pfispévek na jakémkoli kanalu socialnich médii mlze udélat zazraky s propagaci
vaSich aktivit. UzZivatelé socidlnich médii jsou €asto online od uUtery do Ctvrtka, zejména po
pracovni dobé. Vikendy jsou pro zvefejfiovani pfispévkll oSemetnou dobou, protoZe podle
studii je vétSina lidi na socialnich médiich neaktivni kvuli nabitému vikendovému programu.

Interakce s ostatnimi uzZivateli
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Socialni sité jsou oblibenou platformou pro interakci, komunikaci a spolupraci mezi pfateli.
Komentujte a lajkujte obsah nebo zvefejiujte svlj obsah s otazkou, aby byl va$ pfispévek
viditeln&jSi nebo aby lidé byli zv€davi a klikli na vas profil.

Pridani polohy

Pfispévky s oznaCenou polohou maji za nasledek vySSi zapojeni nez pfispévky bez oznaCené
polohy. Lidé, ktefi na n&j kliknou, si mohou prohlédnout vSechny ostatni pfispévky, které byly
v daném mist€ nahrany. Umisténi se zobrazuje v horni Casti kaZzdého pfispévku po jeho
zvefejnéni, obvykle pod uzivatelskym jménem nebo obchodni znaCkou.

Pridavani hashtagu

Hashtag je oznaCeni pouzivané na socialnich sitich, které usnadnuje vyhledavani informaci s
urCitym tématem nebo konkrétnim obsahem. Jejich kategorie by mé&ly byt vybrany za n€jakym
uCelem a mohly by pfildkat zajemce o filmovou produkci nebo nedavné filmové publikace.

Vysilejte zivé

Zivé pfenosy mohou generovat vét$i publikum. Kazda udalost mé geograficka a fyzicka omezeni bez
ohledu na to, kde se kona. Streamovani udalosti a Zzivého obsahu na webu je zpfistupfiuje
celosvétovému publiku.

SAMOSTUDIUM:
https://forms.gle/474pdS1HALagNhk18

Ukol 3 - FACEBOOK

Cas: 45 minut
Vybaveni: notebook nebo obrazovka, pero a papir

Skupiny: ve skupiné

e Vytvoreni stranky pro vas film na Facebooku

Existuje mnoho zpUsobU, jak propagovat vas

kratky film bez rozpoCtu, napfiklad na Facebooku. Bude to vSak vyZadovat velkou
pozornost a komunikaci. Nejprve zaloZte svou fanouSkovskou stranku - vytvofte siji na
Facebooku. Stranky jsou skvélé pro ziskavani fanouskl online, protoZe nejste omezeni
Zadostmi o pFatelstvi. Namisto toho staCi, aby jednotlivci klikli na tlaCitko To se mi libi,
a zaCnou dostdvat vaSe aktualizace do svych informaCnich kanall. Vytvofeni
fanouSkovské stranky se sice trochu liS§i od vytvoreni osobniho profilu a vyZaduje vice
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udrzby pro efektivni propagaci vasi firmy, ale zvefejfiovani pfispévkl na vlastni nebo
cizi fanouSkovské strance funguje stejné jako na osobnich profilech.
Na této strance na Facebooku budete sdilet veSkerou svou inspiraci, napady, svUj
postup a sva videa!
Na své stranky na Facebooku byste méli pfispivat minimalné tfikrat tydné.

e Pripojte se ke skupiné na Facebooku
MUzZete se také pfipojit ke skupindm na Facebooku. Skupiny na Facebooku nabizeji
podobnou pfileZitost pro profesiondly. Na Facebooku existuji miliony skupin
vénovanych rlznym zajmUm. Pomoci svého osobniho U€tu se mUlzete pfipojit ke
skupindm kolegl a také ke skupindam, kde se s nejvétSi pravdépodobnosti nachazi vaSe
cilova skupina.

e Vytvarejte online udalosti
Dejte svétu védét o svém videu. Pro€ neuspofadat udalosti, na kterych mizete mluvit
o vS8em, co jste k natoCeni videa potfebovali? Nebo o procesu, ktery za tvorbou videa
stoji? Podélte se o svUj pribéh a vysvétlete publiku hlavni mySlenku a shrnuti vaSi
produkce. Jakd je hlavni mySlenka a pro€ je prace snl dllezitd pro kazdého? Mate
spoustu témat, o kterych mUzete mluvit. Pofadate webinaf nebo nékde prednaSite?
MUzZete si pozvat i zajimavého hosta, aby byla online akce jeSté zajimavéjSi. Vytvorte
stranku udalosti a pozvéte pratele a lidi ze skupin, ve kterych jste. MUzZete dokonce
zjistit, kolik lidi se zapoji, a ziskat zp&tnou vazbu od G€astnikU.

e \Vysilejte zivé prenosy pomoci sluzby Facebook Live
Facebook Live je jednim z nejkomunitnéjSich a nejoblibenéjSich zpUsobU, jak publiku
sdélit kliCova sdéleni. Je to proto, Ze pfenos se odehrava zivé, je nesestfihany a
autenticky. Zivé vysilani je konverzace skuteCnych lidi s jinymi skute€nymi lidmi a jejich
zapojeni. Intimita a bezprostfednost Zivého videa vytvafi u vaSich divaka pocit zakulisi,
protoZe vidi vaSe skuteCné ja - a také je laka k tomu, aby zUstali u sledovani mnohem
déle neZ u bézného videa. Mnoho lidi ma tendenci sledovat Zivé pfenosy déle nez
zvefejnéna videa kvUli nepfedvidatelnosti. Pro€ to tedy nevyzkouSet?

INSTAGRAM

Cas: 45 minut

Vybaveni: tuzka a papir nebo
notebook

Skupiny: IndividudlIni Ukol

Instagram je dalSim skvélym
bezplatnym nastrojem pro osloveni
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cilového trhu. Samozfejmé, pokud propagaci podpofite penézi, ziskate vétSi cilovou skupinu,
ale na zaCatku mUzete zaCit bez rozpoCtu. Instagram je platforma, ktera spojuje lidi z celého
sv€ta a dava znaCkam moznost pUsobit globalné. KliCovy je kvalitni obsah. Musite si byt jisti
kvalitou obsahu, ktery zvefejfiujete. Pokud pfispévky nebudou pfinosem pro vasi cilovou
skupinu, neuspéjete.

PfemysSlejte o Instagramu jako o silném nastroji k ziskani publika a planovani, berte ho vazné.
Skvélym zaCatkem by bylo naplanovat obsahovou strategii.

Instagram je pfedevSim o vizudlnim obsahu. Pokuste se najit sv0j vlastni styl
- Jaky typ obsahu chcete zvefejfiovat?

- Co budete na své strance sdilet? Vas pfibéh? VaSe nejzajimavéjSi udalosti?
- Jaké filtry budete pouZivat?

- Jaké barevné téma zvolite?

- Zachovate surovost, bez vyuziti filtr(?

- Jaka dalSi opatfeni byste pouZzivali?

Jakmile vite, jak by mél vas profil na Instagramu vypadat, mUZete zaCit planovat obsah. Co
chcete sdilet? Jakmile vytvofite obsah, naplanujte si pfispévky na Instagramu, abyste zajistili
pravidelné zvefejiiovani nového obsahu. Nezapomente pridavat relevantni hashtagy.

VyuZijte vSech zabavnych moznosti, které Instagram nabizi!

Vytvareni pribéhl na Instagramu

Pfibéhy (Stories) umoznuji uzivatelim vytvaret kandly s navazujicim obsahem, ktery zmizi do
24 hodin od zvefejnéni. Obsahem pfib&hl mohou byt bud’ statické fotografie, nebo video,
vCetné videa vytvofeného pomoci funkce Boomerang. MUzZete pfidavat hashtagy, mista, GIFy,
ankety, ndlepky atd. MUzete také podpofit zapojeni a interakci publika pomoci anket,
odpoCitavani, otazek a pfidat do pfibéhu hudbu.

Vas obsah mlZze obsahovat i nikdy nevidéné zabéry ze zakulisi, vtipky vaSeho tymu a mnoho
dalSiho.

Vytvorte také Highlights z pFib&hU, které zvefejnite. Ty nejlepSi momenty z vaSich pfib&hd,
které po 24 hodinach zmizi, mUZete ulozit do Highlights. Diky tomu budou dlouhodobé
dostupné na vasi strance Instagramu a vSichni si je budou moct prohlédnout!

Existuje nékolik socidlnich siti, ke kterym se mUzete pfipojit, napfiklad Twitter, Pinterest,
LinkedIn atd. Vytvofte si UCty na vSech téchto platformach a zaCnéte se spojovat se svym
publikem.

SAMOSTUDIUM:
https://forms.gle/eBci2Xbhr7JZmwUFA
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