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uvoD

Projekt NEET-IDEA je razvijen od strane partnerstva organizacija mladih i trenera koji rade na
podrSci NEET populaciji. To ¢e pomoCi u poboljSanju vjeStina marginaliziranog NEET-a
digitalno, putem pametnih telefona. NudeCi materijale za u€enje koji su privlaCni mladim
digitalnim urodenicima, NEET IDEA potiCe sudionike da razviju korisne vjeStine i ponaSanja
te promijene stavove prema ponovnom ulasku u obrazovanje, zaposlenju ili obuci u
buduénosti. RadeCi u svojim produkcijskim timovima na razvoju ovih kreativnih projekata,

mladi Ce takoder razvijati kljuCne vjeStine i kompetencije u mnogim podrudjima.

Prioritet je pomoCi mladim odraslim NEET-ovima da podignu svoje samopouzdanje i da
nauCe osnovne vjeStine u podruCjima pismenosti, komunikacijskih vjeStina, raunanja,
timskog rada, kulturne svijesti i izraZavanja, gradanske i druStvene kompetencije,
kreativnosti, kritiCkog miSljenja, digitalnih vjeStina, komunikacijskih vjeStina , upravljaCkih
vjeStina, donoSenja odluka itd. Time se promiCe aktivno uCenje medu ciljnom skupinom

mladih odraslih osoba.

Kroz filmsku produkciju, ovaj Ce se projekt usredotoCiti na vloganje, bloganje i platforme za
dijeljenje fotografija kao razliCite oblike kombiniranog u€enja €ime se razvijaju sposobnosti
mladih odraslih NEET osoba za koriStenje razliCitih vjeStina u nizu razli€itih medijskih

okruZenja.

Projekt NEET IDEA pruZza sudionicima priliku za usavrSavanje na temu produkcije digitalnih i
druStvenih medija. RadeCi s edukatorima, projekt takoder promiCe prilagodene resurse za

neformalno uCenje o produkciji digitalnih i druStvenih medija.
Tko su NEET-ovi?

NEET-ovi (Neither in Education, Employment nor Training) su mlade odrasle osobe u dobi od
20 do 34 godine koje nisu u obrazovanju, zapoSljavanju niti osposobljavanju. Postotak
NEET-a razlikuje se od zemlje do zemlje, medutim, u EU to mozZe biti i do 20,9%. Spadanje u
ovu kategoriju na dulje vrijeme moZe imati dugotrajan utjecaj na pojedince i gospodarstvo
svake drZave. Nedostatak kvalifikacija i razliGiti druStveni konteksti iz kojih dolaze

marginaliziraju ove druStvene skupine i doprinose rastuoj drustvenoj izolaciji. Kako bi se
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NEET osobe integrirale u druStvo, istraZivnaja su pokazala da digitalna i medijska

produkcijska mogu biti izvrsna sredstva za osobni razvoj.

NEET IDEA planira se povezati s NEET osobama kroz znaCajna okruZenja za uCenje. To
implicira da ¢e vjeZbe koje izvrSavaju tijekom obuke raditi na proSirenju znanja i poboljSanju
njihovih sposobnosti i vjeStina. To Ce i potaknuti mlade odrasle NEET osobe da podijele
vlastite prie. U srediStu NEET IDEA je cilj osnaziti mlade ljude iz cijele Europe da izraze svoje

miSljenje, svoje vrijednosti i brigu o svijetu oko sebe kroz medij filma.

Projekt NEET IDEA ukljuCuje sedam organizacija: VS| Inovaciju Biuras (Litva), Druzhestvo
Znanie (Bugarska), AKLUB Centrum Vzdelavani a Poradenstvi (Ceska), The Rural Hub (Irska),
ARPIS  Asociacidon Regional para la Inclusion Social (Spanjolska), Osrodek
Szkoleniowo-Badawczy INNEO (Poljska) te Callidus Ustanovu za obrazovanje odraslih
(Hrvatska). Produkcijski timovi mladih odraslih NEET-ova iz Europe trebali bi izraditi oko 70
kratkih filmova, koje ¢e u osmisliti, producirati i uredivati mladi ljudi koriste¢i samo svoje

pametne telefone i besplatan softver otvorenog koda.

NEET IDEA namjerava promicati kritiCko i kreativno razmiSljanje medu NEET-ovima i
njihovim vrSnjacima, a kako bi mogli pratiti inicijativu kombiniranog u€enja ovog projekta,
edukatori trebaju razumjeti osnovne i transverzalne vjeStine koje postoje u okruzZenju
digitalne i medijske produkcije. Resursi bi trebali motivirati NEET pojedince da razviju kritiCko
razmiSljanje, istrazivaCke vjeStine, organizacijske vjeStine i steknu uvid u implementaciju
vjeStina digitalne pismenosti. Od mladih odraslih NEET-ova se traZi da naprave kratke

filmove koji se odnose na srediSnju temu “Moj posao iz snova”.

Sudionici ¢e imati priliku prikazati svoje kratke filmove svojim kolegama u sedam razli€itih
zemalja EU. Ovaj pristup moze pomoci sudionicima da otkriju viSe o sebi te da nauCe neSto i
o drugim pojedincima koji sudjeluju u obuci. Resursi nude predloSke za razliCite faze
pretprodukcije, produkcije i postprodukcije kako bi pomogli u stvaranju filmova. Pojedinci e
moci iskoristiti ovu priliku kako bi unaprijedili svoje filmske vjeStine dok na pametan nacin
uvode i analiziraju koncept zapoSljavanja. Aktivnosti u ovoj Zbirci resursa podrZavaju
edukatore odraslih da daju glas mladim odraslim NEET-ovima kako bi se mogli ukljuiti u

procese planiranja karijere kroz medij snimanja filma. Resursi projekta NEET IDEA doprinose
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glavnu ulogu u njihovim Zivotima.

Alati za online komunikaciju promijenili su svijet kakav poznajemo. Danas ne moramo Cekati
danima ili tjednima da ljudi odgovore na naSe poruke. Imati pametne telefone na dohvat
ruke znaCi da mladi odrasli imaju pristup savrSenom alatu za jednostavno i prakti€no

stvaranje kratkih filmova.

NEET IDEA se usredotoCuje na osnaZivanje mladih odraslih NEET osoba usvajanjem vjeStina i
stavova koji promiCu osobni rast i ispunjenje. Ovaj je projekt usmjeren na izgradnju
samopouzdanja i samopoStovanja kroz rad u timskom okruzenju uz iskazivanje medusobnog
poStovanja sudionika. Projekt NEET IDEA daje mladima priliku da postanu dio filmske ekipe
potiCuCi polaznike da snimaju razliCite vrste kratkih filmova, pod nazivom “Moj posao iz
snova”. Ove produkcije mogu varirati izmedu, komi€nog skeCa, dokumentarca, satiriCnog

pseudodokumentarca (mockumentary), kratkog filma s ozbiljnom temom, itd.

CILJEVI NEET PROJEKTA

Tijekom projekta NEET IDEA sudionici e biti izloZeni istraZivanju, pisanju pri€a, pisanju
scenarija, planiranju, dizajniranju, prezentiranju, snimanju, montazi i produkciji kratkih
filmova. NEET IDEA mladima otvara mnoga vrata za uCenje zbog Sirokog spektra uloga
uklju€enih u medijsku produkciju. Ovaj projekt moZe pomocCi mladima da prevladaju svoje
osobne strahove i prepreke obrazovnim resursima. Ovo ohrabrenje je potpomognuto
sposobnoS$c¢u sudionika da akreditiraju svoje u€enje i poveCaju svoju motivaciju za nastavak

kroz Open Badges Framework.

NEET IDEA predlaZe poboljSanje vjeStina marginaliziranih NEET osoba digitalno, putem
pametnih telefona. Fokus €e biti na pismenosti, komunikacijskim vjeStinama, raCunaniju,
timskom radu itd. Kroz filmsku produkciju, na ovom projekt Ge se koristiti vioganje, bloganje i
platforme za dijeljenje fotografija kao razliCitim oblicima kombiniranog uCenja. To razvija
sposobnosti mladih odraslih NEET-ova za koriStenje razli€itih vjeStina u nizu razliitih

medijskih okruZenja.
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NEET IDEA takoder radi na izgradnji razumijevanja digitalnog okruzenja za edukatore
odraslih, kako bi im omogucCio i olak8ao rad s danasnjim mladim digitalnim urodenicima
kojima je tehnologija ugradena u njihovu svakodnevnu rutinu. NEET IDEA potvrduje koliko je
vazno da se razliCite generacije ujedine i rade zajedno, kako bi se promoviralo uCenje i

zapoSljavanje medu mladima.

Tijekom cijelog projekta NEET IDEA osposobljavat éemo edukatore odraslih za koriStenje niza
prilagodenih pristupa u€enju s ciljem uklju€ivanja mladih odraslih NEET-ova kako bi izgradili
njihovo samopouzdanje i kompetencije. Istrazujuéi neformalne metode poucavanja,
edukatori mogu koristiti mnoge metode potpore mladim odraslim osobama da se ponovno
ukljuGe u obrazovanje i poduzmu prve korake u planiranju karijere u sektoru digitalnih i
druStvenih medija. Ovaj projekt potiCe edukatore da uCe i primjenjuju pristupe
kombiniranog uCenja kako bi se povezali s NEET-ovima, te podrzali njihovu reintegraciju u

obrazovanje, zapoSljavanje ili osposobljavanje.

Uvod u Klju€ za u€enje temeljem istrazivanja i kombinirano
u€enje

Program stru€nog osposobljavanja istraZzuje razliCite uloge edukatora u okruZenju
kombiniranog uCenja. UsredotoCuje se na sveprisutnost okruZenja za online u€enje koja su
jako privla€na ciljnoj skupini mladih odraslih NEET-ova. Sesije licem u lice usmjerene su na
izgradnju kompetencije i samopouzdanja edukatora kako bi mogli razvijati digitalne medijske
projekte i kratke filmove s mladim odraslim NEET-ovima u svojoj zajednici. Takoder istiCe
kljuCne strategije dosega koje se mogu koristiti za ukljuCivanje ovih teSko dostupnih
pojedinaca. Ovaj program osigurava da edukatori odraslih imaju moguénost koriStenja
mreZnih resursa za uCenje i da se osje€aju ugodno u izvrSavanju online zadataka. Edukatori
odraslih ¢e biti adekvatno osposobljeni za modele intervencije u vidu kombiniranog uCenja
te Ce razumjeti prednosti online uCenja i biti potpuno svjesni rizika koji su povezani s online
okruZenjima. NEET IDEA Program struCnog usavrSavanja uvelike pridonosi razvoju

inkluzivnosti marginaliziranih skupina u mnogim obrazovnim okruzZenjima.
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Klju€¢ za kombinirano uCenje predlaZe niz alata za podrSku edukatorima kako bi NEET-ove
znali usmjeravati tijekom u faze pretprodukcije, produkcije i postprodukcije, koji €e rezultirati

kratkim filmovima “Moj posao iz snova”.

Program struCnog osposobljavanja za edukatore ih priprema da u svom radu s mladima
mogu koristiti kombinirane i istraZivaCke resurse za uCenje te im pruZiti znanja o
pretprodukcijskim, produkcijskim i postprodukcijskim fazama stvaranja filma. To znaCi da
mogu vjeSto koristiti digitalne medije u NEET-ovim okruZenjima za uCenje i davati im

objaSnjenja kroz kratke videozapise.

Temelj uCenja istraZivanjem i kombiniranog u€enja je osigurati alate mladim edukatorima za
osposobljavanje mladih za snimanje kratkih filmova kroz praktiCne aktivnosti i vijeZzbe. Time
stvaraju vlastite filmove, temeljene na temi Moj posao iz snova Sto Ce biti glavno postignuce
i ishod projekta NEET IDEA. Ova Zbirka donosi potrebne resurse za u€enje istraZivanjem i
kombinirano uCenje koji ¢e edukatorima omoguditi da komuniciraju s mladim NEET-ovima i

nauCe ih vjeStine koje su im potrebne za izradu kratkih filmova.

Ciljevi ovih resursa su:

® Pruzanje praktiCnih vjezbi temeljenih na kombiniranom uCenju i metodama
utemeljenim na istrazivanju, koje edukatori mogu koristiti u svojoj nastavnoj praksi,

e PruZanje polaznicima prakti€nih znanja o snimanju kratkih filmova,

e Poucavanje NEET-a kako proCi kroz svaku fazu snimanja filma,

e PoveCanje kljuCnih lateralnih mekih vjeStina za mlade ljude s manje Zivotnih
mogucnosti,

® Promicanje promi$ljanja o druStvenim i gradanskim problemima.

NEET IDEA predlaZe snimanje filmova s vaSeg pametnog telefona — pristupaCnu i jeftinu
metodu. Posljednjih godina pametni telefoni su evoluirali od zvonecih dZepnih ciglica do
nevjerojatnih uredaja za kreiranje mobilnih sadrZaja. Projekt NEET IDEA povest Ce vas na
putovanje koje istraZuje tri faze kako napraviti video na svom pametnom telefonu. Jedna od
najvaznijih stvari je privuCi pozornost gledatelja na samom poCetku videa. Kako se ljudi
rapidno pretvaraju u zlatne ribice, raspon naSe paznje nije bas ono Sto je nekada bio. Stoga

je potrebno odmah na poCetku stvoriti osje€aj ukljuCenosti kako bi ljudi poZeljeli nastaviti
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gledati video. Zelite zarobiti svoju publiku tijekom trajanja videozapisa? Budite kratki i

prijedite na stvar.

Kako bi nauCili mlade ljude o glavnim fazama stvaranja videa (pretprodukcija, produkcija i
postprodukcija), ovi resursi koriste niz prilagodenih pristupa u€enju kako bi ih ukljudili i

izgradili njihovo samopouzdanje i kompetencije.

Primjenjivat Ce se dvije metode — kombinirano uCenje i metoda uCenja temeljena na

istraZivanju.

Alati za istrazivaCko uCenje koriste aktivni pristup u€enju koji omogucuje polaznicima da
identificiraju i prouCavaju probleme i nedoumice kako bi izgradili informacije ili rjeSenja.
UCenici mogu dovrSiti svoj proces uCenja kako bi snimili vlastite kratke filmove uz pomoé
ovih alata, kao i poboljSali kljuCne transverzalne meke vjeStine kao Sto su druStvene i
gradanske kompetencije, komunikacijske vjeStine, itd. Resursi za kombinirano uCenje koriste
praktiCni pristup uCenju. Polaznici Ce biti vodeni kroz razne praktiCne aktivnosti kako bi
unaprijedili svoje vjeStine u stvaranju kratkih filmova koristeCi prototipove, modele i
primjere. Polaznicima Ce pomagati prilikom izvrSavanja prakti¢nih aktivnosti koje su
predloZene u ovoj Zbirci od strane obrazovnih stru€njaka su kvalificirani za predavanje o

klju€nim fazama filmskog stvaralaStva.

Indikacije za edukatore

Prije koriStenja pristupa uCenja temeljenog na istrazivanju i kombiniranog uCenja sa svojim
polaznicima, trebali biste adekvatno razumjeti sadrZaje iz Programa struCnog
osposobljavanja za edukatore. Prije nego poCnete, morate svojim polaznicima odrZati

izlaganje o sadrzajima koji se nalaze u resursima.
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Zbirka resursa za u€enje temeljeno na istrazivanju i
kombinirano u€enje — struktura

Prvi koraci

Kulturna svijest i e Pitanja o prvim koracima video produkcije, kako
izraZavanje organizirati svoju ideju, koja je razlika izmedu
skiciranja priCe i kreiranja njezina scenarija?
Istrazivanje o skici priCe i scenariju

e Uvid u teme kroz aktivnosti kao na primjer:
- Moj posao iz snova,
- Pitanja nezaposlenosti,

- Mogucnosti buduteg zapoSljavanja.

e \Vjezba: pripremite priCu koristeCi obrazac za
scenarij o jednoj poznatoj osobi koristeCi se
jednim istrazivaCkim alatom

NumeriCke vjeStine BudZet i upravljanje vcemenom

e DovrSavanje budzeta za filmski projekt,
Planiranje aktivnosti snimanja,
VjeStina upravljanja vremenom

Pismenost Papirologija

® Priprema pravnih formulara, izjava o odricanju
od odgovornosti i dozvola

e Pisanje priopCenja za javnost i Clanaka u
,hewsletterima“

® |zrada scenarija

Gradanska i socijalna Storyboard, osvrni se oko sebe

kompetencija e Pitanja o storyboard-u, $to je storyboard, zasto
vam je potreban, kako izraditi storyboard.

e TraZenje odgovora na pitanja o storyboard-ima.
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e Vjezba: odaberite stvarni problem oko sebe,
stvorite priCu i napravite storyboard.

Timski rad Plan

e Pitanja o tome $to je planiranje pretprodukcije,
koji su koraci, odakle poCeti, koji medij koristiti
(e-knjigu, video, itd.), koja je razlika izmedu
komedije i intervjua ili dokumentarca?

e \Vjezba: Od sudionika Ce se traZiti da sklope
grupni ugovor, postavljaju pitanja na koja Zele
dobiti odgovor te da razgovaraju o interesima,
hobijima i talentima kako bi imali uvid u
kompetencije svih €lanova tima.

Postavljanje scene

Kreativnost e Pitanja o tome Sto znaCi scenska postavka, kako
to udiniti, kako su scenske postavke povezane s
efektom, atmosferom i porukom koju Zelite da
video prenese?

e |[strazZite Sto je scenska postavka i zaSto je vazna
na poCetku faze produkcije.

e Vjezba: definirajte scenu koju Cete stvoriti:
Zamislite da Zelite napraviti scenu u sobi mlade
osobe. Razmislite o tome kako Ce postavka ove
sobe dati uvid u osobnost pojedinca i priCu koju
Zelite ispriCati (je li spavaCa soba neuredna ili
besprijekorna? Ima li postera s glazbenicima na
zidu? Ima li odje€e na podu?).

KritiCko razmi$ljanje OdlucCivanje

e |Istrazivanje o kandidatima za intervjue i tema za
dokumentarni film

® Pregovaranje i upravljanje sa sigurnoS¢u na
snimanju

e RjeSavanje problema na snimanju

Digitalne vjeStine Kako napraviti film
e KoriStenje pametnih telefona za snimanje

videozapisa
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® Znanje o tome kako koristiti aplikacije za
uredivanje na pametnim telefonima

® 7Znanje o tome kako kombinirati ove aplikacije
za stvaranje jednog videozapisa

Komunikacijske
vjeStine

Tehnike intervjuiranja

e Pitanja o tehnikama intervjuiranja, koje tehnike
postoje, Sto su vox-pop pitanja, zaSto je vazno
unaprijed pripremiti intervju?

e |[straZivanje tehnika intervjuiranja.

e VjeZba: Radite za lokalni TV kanal i od vas se
traZi da snimite video o tome Sto je njihov
posao iz snova, Sto bi ovaj posao trebao imati,
itd. Pripremite svoja vox pop pitanja u grupama
i idite na ulice da napravite intervju. Jedan
uCenik iz grupe snimat Ce video, a drugi
prolaznicima postavljati pitanja.

Osje€aj za inicijativu

Video oglasi

e Pitanja o tehnikama snimanja te o tome $to je
video reklama, koji su njeni elementi i kako
privuCi pozornost publike?

® |[straZivanje tehnika snimanja i formata video
oglasa.

e Vjezba: identificirajte tvrtku ili nevladinu
organizaciju koja pruzZa usluge za mlade i
napravite video oglas o tome.

Logi¢no miSljenje

Uredivanje i druge postprodukcijske tehnike

e Pitanja o najboljim tehnikama uredivanja zvuka,
kako dodati glazbu u videozapise, urediti
dijaloge i snimke uZivo te dodati zvuk i
specijalne efekte?

e |[strazite kako biste odgovorili na pitanja i
dovrsili viezbu.

e Vjezba: uredite zvuk i dijaloge i dodajte glazbu
video oglasu koji ste stvorili u prethodnim
vjezbama. Zatim dodajte i zvuCne efekte.

Dodjela uloga u postprodukciji

112



of the European Union

L] L]
Co-funded by the N E ET 9, o ®
Erasmus+ Programme - A
idea

VjeStine upravljanja

e Pitanja o upravljanju ulogama u postprodukciji,
koje uloge dodijeliti, kako se ponaS$ati poSteno
prilikom dodjele uloga? Koji problemi se mogu
pojaviti tijekom ove faze i kako ih rijeSiti? ZaSto
su vjeStine upravljanja i pregovaranja korisne?

e |Istrazite kako biste odgovorili na pitanja.

e VjeZba: vi ste filmski redatelj koji je upravo
snimio svoj film i morate svom timu dodijeliti
uloge u postprodukciji. Isplanirajte tko Ge raditi
koji posao postprodukcije i dodijelite njihove
uloge vaSoj filmskoj ekipi.

Postprodukcija Marketing i distribucija digitalnih medija

OdluCivanje e Pitanja o tehnikama  postprodukcijskog
marketinga i digitalnih medija.

PronalaZenje odgovora na pitanja.

e Vjezba: izradili ste video oglas za organizaciju
koja pruza usluge za mlade. Od vas se traZi da
promovirate ovaj video kako biste dosegli Siroki
broj ljudi. Morate identificirati najkorisnije
druStvene medije i platforme na kojima Cete
objaviti svoj video te morate provjeriti njihove
uvjete, naknade za usluge itd. Nakon Sto to
uCinite, objavit Cete svoj video i poCeti
prikupljati pratitelje.

PRETPRODUKCHSKI RESURSI

Naslov izvora

Pretprodukcija | Prvi koraci

Cilj Resursa

Razumjeti osnove video produkcije i kako organizirati svoje ideje. Osim toga, vjeZba Ce vam
omoguciti da razmislite o tome kako predstaviti priCu koja vas zanima kako biste je mogli
predstaviti drugima i dopustiti im da vide vaSe stajaliSte.

Kona€an ishod: Izrada scenaristiCke priCe koriStenjem istraZivaCkih metoda

Klju€ne rije€i: pretprodukcija, scenarij, pripovijedanje, istraZivanje

Vrijeme: 2 sata 45 min
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Uvod

Scenarij je temelj filmske produkcije te je to je alat mnogih ljudi iz filmske ekipe. Scenarij
odlu€uje o proraCunu filma, rasporedu snimanja i postavci lokacije. Stoga je dobar scenarij
klju€an za uspjeh cijele produkcije.

Ve¢ dugo sanjate o vlastitoj filmskoj produkciji i kona€no imate priliku ostvariti svoj san! Imali
ste ve¢ nekoliko ideja za vlastiti film, ali nakon kratkog pregleda odluCili ste napraviti
biografsku priCu o jednoj od poznatih osoba kojima se divite... Pa krenimo na posao!

Zadatak 1 — Sastavljanje priCe

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: Individualni zadatak

Za poCetak navedite neke poznate i uspjeSne ljude kojima se
divite. Istrazite pomoCu besplatnih i dostupnih istraZivaCkih
alata kao Sto su Google, Bing, YouTube. Zatim Cete morati
navesti kvalitete kojima se divite kod ove osobe. Napravite
mentalnu mapu i navedite vaZne kvalitete ili znaCajke kojima se divite kod neke osobe i otkrijte
kako je to postigla.

Dok stvarate ovu mentalnu mapu — razmislite:
e ZaSto ste odabrali ovu osobu?
e Kako vas se dojmila?
e Biste li htjeli u€initi istu stvar u buduCnosti?

Evo nekoliko poveznica koje bi vam mogle pomocCi ako se ne moZete odluciti koga biste Zeljeli
opisati ili ako se prije niste upoznali s tehnikom mentalnih mapa:

e https://zapier.com/blog/mind-mapping-tutorial/

o https://www.themuse.com/advice/9-famous-people-who-will-inspire-you-to-never-giv
e-u

Samousmjereno u€enje: https://forms.gle/PkUJs20c1XPo1QjW8

Zadatak 2 — Pripremite svoju priCu
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Vrijeme: 1,5 h
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: Individualni zadatak

Nakon Sto ste se odluCili za odredenu osobu, vrijeme je da
se bacite na pripremu i pisanje svoje priCe u obliku
scenarija. Razmislite kako biste predstavili priCu te osobe da o njoj snimite film. Koristite
prethodne biljeSke i kvalitete zapisane u vaSoj mentalnoj mapi.

Evo nekoliko poveznica koje ¢e vam pomoci da pravilno formulirate svoju scenarijsku pricu:

e https://www.studiobinder.com/blog/brilliant-script-screenplay-format

e https://www.youtube.com/watch?v=XZszextv6yE

Samousmijereno u€enje: https://forms.gle/35r)GU4hcQ1eEYSgb

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

Predstavite svoju priCu u obliku scenarija. PokuSajte
objasniti zaSto ste odabrali ba$ tu osobu koristeCi Google
Slides. Postoji li veC dokumentarac o toj osobi? Ako da,
zaSto to ne biste spomenuli u svojoj prezentaciji? Mogli biste Cak i ocijeniti kako ste dozivjeli
film ako ste ga pogledali. Ako jo§ nema dokumentarnog filma o toj osobi, recite ostalim
sudionicima kako biste priCu o toj osobi Zeljeli predstaviti javnosti i koje vrijednosti biste Zeljeli
prenijeti.

Pretprodukcija

Budzet i upravljanje vremenom

Osnovno znanje o tome kako dodijeliti uloge u pretprodukciji, koje uloge dodijeliti i kako se
poSteno ponaSati prilikom dodjele uloga.
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Konac€an ishod: DovrSen filmski budZet i postavljanje SMART ciljeva

KljuCne rijeCi: pretprodukcija, SMART ciljevi, upravljanje vremenom, financije, proraCun,
istraZivanje

Vrijeme: 3 sata

Uvod

Napisali ste sjajan scenarij i sada imate konkretnu viziju kako Zelite da vaSa produkcija izgleda.
Bravo! Sada je vrijeme da poCnete razmiSljati o tome kako ovu ideju pretvoriti u stvarnost.
Prije nego Sto poCnete snimati svoj film, morate planirati svoj proraCun i druge razliCite korake
pretprodukcije. DrzeCi se proraCuna koji ste kreirali, vi i vaSa filmska ekipa izbjeCi Cete
financijske probleme i oCekivane rizike. Pa idemo na posao!

Zadatak 1 - Definirajte svoje SMART ciljeve

Vrijeme: 30 minuta

Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe:Individualni zadatak

Va$ prvi zadatak bit Ce navesti i opisati SMART ciljeve
vaSeg projekta. Da biste odredili svoje SMART ciljeve,

pokuSajte odgovoriti na sljedec€a pitanja:

1. SpecifiGan (Specific) — Je li cilj dovoljno

specifiCan?

2. Mijerljiv (Measurable) — postoji li naCin da se vrednuje ostvarivanje cilja? Kako Cete
znati jeste li postigli cilj?

3. Ostvariv (Achievable) — Kako se cilj moZe postiCi?

4. Realistian (Realistic) — Jeste li realno napisali cilj? Cini li se vrijedan potro$enog
vremena?

5. Vremenski odreden (Timely) — postoji li vremenski okvir povezan s ciljem da se osigura
datum zavrSetka? Kada se ovaj cilj moZe ostvariti?

Kako bi se u€inkovito prolazilo kroz sve faze procesa snimanja filma, bitno je da cijela filmska
ekipa i ljudi uklju€eni u projekt budu svjesni njegovih SMART ciljeva. Dobra suradnja medu
vrSnjacima je neophodna za postizanje uspjeha. Razmislite kako biste mogli predstaviti sebe i
svoje vrSnjake i osigurati da su svi uklju€eni u projekt na istoj valnoj duljini.
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Evo nekoliko poveznica koje Ce vam pomoCi da detaljnije istraZite postavljanje SMART ciljeva i
upravljanje vremenom:

e https://www.videomaker.com/article/13543-set-time-management

Samousmjereno ucenje:https://forms.gle/5cSSNoRkKWhvhZyw9

Zadatak 2 — ZavrSite proraCun

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: u grupi / Individualni zadatak

Sada kada je tim svjestan ciljeva projekta, vrijeme je da se
pozabavimo financijskim aspektom. Za svaki ovakav projekt potreban je proraCun. Prije nego
Sto poduzmete bilo kakve korake prema stvaranju ili snimanju ovog filma, morate odluciti
koliko Ce to koStati. Va$ Ce sljedeCi zadatak biti da izradite proraCun za svoj projekt, koristeCi
predloZak u nastavku: https://nofilmschool.com/film-budget-template. Upotrijebite razliCite
metode online istraZivanja i besplatne resurse dostupne na internetu kako biste Sto preciznije
procijenili troSkove iz tri kategorije rasClanjivanja filmskog proraCuna: iznad crte, proraCun
produkcije i postprodukcija.

o https://nofilmschool.com/film-budget-template

o https://www.studiobinder.com/blog/film-budget-planning-how-to-effectively-budget-a

-script-breakdown/

Samousmjereno u€enje: https://forms.gle/u4al65V9r27t)8eE7

Zadatak 3 — Prezentacija i rasprava

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

Posljednji korak bit Ce predstavljanje vaSih ideja grupi. Svi = ' . » .‘ : A

[

bi, jedan po jedan, trebli predstaviti iznos od kojeg se sastoji proraCun uz pomo¢ alata za
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online istrazivanje koji se smatraju prikladnim za ovaj projekt. Oni koji sluSaju, trebali bi pratiti
kako njihov rad i ukupni proraun variraju. Ako ima bilo kakvih pitanja ili komentara, pri€ekajte
dok osoba ne zavrSi s izlaganjem kako ne biste ometali izlagaCa.

Zatim edukator vodi grupnu raspravu. Vazno je da svatko moZe reCi svoje miSljenje i
odgovoriti na sljedeca pitanja

e Jelivas neka od pretraga Sokirala?
e Jeste li znali sve faze produkcije filma za koje je potreban budzet?
e Koji dio svog proraCuna smatrate najvaznijim, a koji najmanje vaznim?

Sjajno! | zapamtite, prakticiranje takvih aktivnosti ne¢e vam pomoci samo prilikom stvaranja
filmskog budzeta, veC to moZe biti korisno i u vaSem svakodnevnom Zivotu! Postavljanje
proraCuna znaCi da razvijate numeriCke vjeStine, poboljSavate vjeStine upravljanja i na
odgovarajuéi nacin delegirate resurse!

Naslov izvora

Pretprodukcija | Papirologija

Cilj Resursa

PraktiCno znanje kako organizirati potrebnu papirologiju unutar filmske produkcije. Osim toga,
ovi zadaci imaju za cilj pomodéi sudionicima da povecCaju svoje znanje o sigurnoj upotrebi
resursa i diseminaciji.

Kona€an ishod: Napravite interni newsletter za filmsku ekipu koji sadrzi informacije o
napretku filma u pravnom smislu

Klju€ne rije€i: pretprodukcija, papirologija, privole, newsletteri

Vrijeme: 2 sata

Uvod

Prilikom produkcije filma vazno je biti svjestan kako on izgleda u pravhom smislu. U ovoj fazi
potrebno je prikupiti svu potrebnu dokumentaciju za snimanje filma, kako bi se film mogao
legalno producirati pod uvjetima navedenim u posebnim dokumentima. Ova dokumentacija
ukljuCuje konkretne lokacije na kojima e se scene snimati, ugovore i privole potpisane s
filmskom ekipom i glumcima, podizvodaCima itd. Toliko papirologije zvuCi pomalo
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zastraSujuce, ha? Ali nemojte dopustiti da vas to demotivira. DovrSavanjem sljedeCih zadataka
vidjet Cete da ipak nije tako straSno. Pa idemo na posao!

Zadatak 1 — Potrazite potrebne sporazume

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe:individualni zadatak

Va$ prvi zadatak bit e navesti suglasnosti i privole koje su
potrebne u fazi pretprodukcije. Provedite neko online
istraZivanje kako biste saznali koji ¢e dokumenti biti potrebni
u fazi pretprodukcije za produkciju i snimanje filma na temelju scenarija koji ste smislili u
prethodnom zadatku.
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Kada istraZujete, svakako analizirajte svaku privolu koju pronadete kako biste vidjeli jesu li
relevantne za vas$ projekt. Provodenje nastave na ovu temu omogucit Ce nam da se upoznamo
s aktualnim zakonodavstvom i nau€imo kako pretrazivati materijal i zakonito ga koristiti. Evo
nekoliko poveznica koje vam mogu pomoci u potrazi za odgovarajuéim ugovorima, odricanjima
od odgovornosti i privolama:

e http://www.lehmannstrobel.com/articles/film-production-legal-forms/
e https://medium.com/@Indiashoots/the-legal-aspects-of-pre-production-66280fed2e6b
® https://blog.ipleaders.in/agreements-related-to-film-production/

Samousmjereno u€enje: https://forms.gle/MJm48UPg7A67hFi69

Zadatak 2 — Izradite interni newsletter o napretku projekta

Vrijeme: 45 minuta

Oprema: olovka i papir ili prijenosno raCunalo, Google
Docs

grupe: u grupi / Individualni zadatak

Sjajno! Sada kada imate sve potrebne pravne sporazume
organizirane u kontrolnu listu, vrijeme je da podijelite sretne vijesti! Va$ sljedeéi zadatak bit Ce
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izraditi interni newsletter koji €e se baviti napretkom produciranja filma, te podsjecati
zaposlenike na cilj projekta i njihove buduCe zadatke. VaSi ¢e kolege zasigurno biti motiviraniji
kad vide dokle ste doSli s ovim projektom i to e im dati snagu i pozitivhu energiju za daljnji
rad, a kao $to svi znamo - motiviran i energi€an tim veliki je dio uspjeha ovakvog projekt!

Evo nekoliko poveznica koje Ce vam dati savjete kako stvoriti privlaCan i zanimljiv newsletter:

e https://bloomfire.com/blog/create-internal-newsletter/

e https://www.edrawmax.com/newsletter/how-to-make-a-newsletter-in-word/

Samousmjereno ucenje: https://forms.gle/H2Pxmi2tcYmftmEF6

Zadatak 3 - Prezentacija i rasprava

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

KonacCno, vrijeme je da jedan po jedan predstavite svoj
newsletter i vodite grupnu raspravu. Zamislite da je
osoba koja predstavlja voditelj projekta, a ljudi koji

sluSaju cijela filmska ekipa i osoblje na projektu. Kada
dode red na vas da predstavite svoj newsletter, pokuSajte
ga predstaviti ostatku grupe tako da se oni osje¢aju Sto motiviranijim i ponosnim na "svoj rad".

Naslov izvora

Pretprodukcija | Storyboard, osvrni se oko sebe

Cilj Resursa

PraktiCno znanje o tome Sto je storyboard i kako ga izraditi, utjecaj storyboard-a, provodenje i
poboljSanje istrazivaCkih vjeStina za otkrivanje storyboard-a, sposobnost uredivanja i
osiguravanje da je krajnji rezultat zadovoljavajuci i bez pogreSaka.

Konac€an ishod: Izrada storyboard-a koji se bavi odredenim druStvenim/ekoloSkim problemom
KljuCne rije€i: pretprodukcija, storyboard, socijalne kompetencije, brainstorming

Vrijeme: 2 sata
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Uvod

Storyboards su sekvence skica ili ilustracija koje prikazuju scene planirane za video produkciju.
Tim, prije poCetka produkcije, moZe pratiti ovu kartu kako bi osigurao da je pri€a dosljedna,
zanimljiva i bez pogreSaka. lako se danas videozapisi mogu stvarati mnogo brze i po niZoj
cijeni, storyboarding je joS uvijek bitan dio velikih produkcija kako bi se izbjegli nepotrebni
troSkovi ili kaSnjenja. ImajucCi to na umu, odluCili ste izraditi storyboard za svoju filmsku
produkciju. Dakle, idemo na posao!

Zadatak 1 - Sto je storyboard?

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: Individualni zadatak

Va$ prvi zadatak bit Ce istraziti Sto je storyboard. 1z uvoda veé
znamo da se storyboard odnosi na sekvence skica ili ilustracija
koje prikazuju scene planirane za video produkciju, ali va$ je
zadatak odgovoriti na konkretnija pitanja kao Sto su:

- Kakav utjecaj storyboarding moZze imati na filmsku produkciju?

- Nastaje li storyboard tijekom produkcije svakog filma?

- Potrazite na internetu najmanje 3 storyboarda koji su napravljeni za filmove koji su vas
impresionirali.

Evo nekoliko poveznica koje ¢e vam pomocCi da odgovorite na ova pitanja:

https://www.studiobinder.com/blog/storyboard-examples-film/

https://www.youtube.com/watch?v=6aTnEanIXBk

Samousmjereno ucCenje: https://forms.gle/4Fp95Gt1ZogNYMzW7

Zadatak 2 — Napravite svoj storyboard

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: u grupi / Individualni zadatak
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Storyboarding je u€inkovit naCin vizualnog predstavljanja informacija — linearni smjer Celija
savrSen je za priCanje priCe, objaSnjavanje procesa i prikazivanje protoka vremena.
Storyboarding vaSeg Zeljenog ishoda, €ak i na vrlo pojednostavljen naCin, pomaZe vam da se
pripremite za potencijalne probleme, provjerite je li va$ plan dobro proCiS¢en i/ili da
komunicirate ideje s drugima.

Dakle, sada je vrijeme da napravite vlastiti storyboard. MoZete izraditi storyboard za svoju
vlastitu pri€u, koju ste izradili u prethodnom zadatku "prvi koraci" ili, ako to vam nije ugodno,
moZete izraditi storyboard za postojeCu pri€u/film, koju moZete traZiti na Internetu pomocu
besplatnih istrazivaCkih alata.

Evo nekoliko poveznica koje ¢e vam pomoCi da izradite storyboard:

e https://www.voutube.com/watch?v=dnlQN L5HCO

Samousmjereno u€enje: https://forms.gle/wul1QFKx8XTTKamy9

Zadatak 3 — Prezentacija i grupna analiza

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

Va$ konaCni zadatak je predstaviti svoj storyboard. Nakon ' o . A

T

5 it
svake prezentacije, voditelj ¢e zamoliti ostatak grupe da komentira i iznese vlastitu
interpretaciju tog storyboard-a. Obratite paZnju na razliCite stilove storyboard-a i pokuSajte
razumjeti svaku viziju iz perspektive njezina tvorca dok on/ona o njoj govori. Nije li

nevjerojatno kako svatko moZe imati drugaciju i zabavnu viziju ili perspektivu odredene teme?

Naslov izvora

Pretprodukcija | Plan

Cilj Resursa

Znanje o tome $to je planiranje u pretprodukciji, koji su koraci planiranja u pretprodukciji,
razumjeti razliku izmedu razli€itih vrsta filmske produkcije
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Konac€an ishod: Izrada grupnog ugovora sa Zeljenim ishodima u€enja i kompetencijama
KljuCne rije€i: pretprodukcija, grupni ugovor, film, planiranje, timski rad

Vrijeme: 2 sata 45 min

Uvod

Prva faza snimanja filma je pretprodukcija. Ovo je proces planiranja i pripreme raznih
elemenata potrebnih za stvaranje filma. Ovo je najvaZnije vrijeme za paZljivo osmiSljavanje i
planiranje svake poduzete faze i radnje. Dobro potroSeno vrijeme u pretprodukciji igra jednu
od najvaznijih uloga u cijelom pothvatu. Postoji razlog zaSto se u filmskoj industriji Cesto
govori da je "film zapravo spreman, samo ga treba snimiti". Stoga ¢emo se u ovom zavrSnom
pretprodukcijskom zadatku usredotoCiti na to Sto je toCno planiranje i izradu grupnog
ugovora. U&inimo to!

Zadatak 1 - Sto je pretprodukcijsko planiranje ?

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: Individualni zadatak

Va$s prvi zadatak bit e napisati vlastitu definiciju koncepta
pretprodukcijskog planiranja.

PokuSajte odgovoriti na sljedeCa pitanja:
e Kako shvalate koncept pretprodukcijskog planiranja?
e Koji su najvaZzniji aspekti u pretprodukcijskom planiranju?
e Koje su kvalitete i vjeStine potrebne/korisne u pretprodukcijskom planiranju ?

Zatim, kada svi napiSu svoje miSljenje, vrijeme je da trener zamoli svakoga da procCita njihovu
verziju definicije. Zabiljezite kako su vaSi vr§njaci odgovorili i usporedite to s vaSom definicijom.
Imajte razumijevanja i razmislite o tome kako drugacija perspektiva, drugaciji naCin razmiSljanja
ili razliCite karakterne osobine mogu utjecati i na proces snimanja filma i na konaCni ishod
projekta.

Evo nekoliko poveznica koje vam mogu pomoci da shvatite koncept s razli€itih stajaliSta:

e https://www.studiobinder.com/blog/what-is-pre-production-definition/
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e https://www.voutube.com/watch?v=1Ye1ldX7RCZ0

Samousmjereno uCenje: https://forms.gle/vha6BChkjVixmXJg7

Vrijeme: 90 min
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: u grupi

Nakon definiranja i razumijevanja razli€itih stajaliSta ovog
koncepta, va$ Ce zadatak biti zajedniCki stvoriti grupni
ugovor. Na samom poCetku usporedite svoje definicije i
razumijevanje pretprodukcijskog planiranja. Koliko se razlikuju vaSe vizije? Zatim, jedan po
jedan, svaki sudionik treba odgovoriti na sljedeca pitanja:

e Koji su tvoji najveéi interesi/hobi?

e Koje karakterne osobine posjedujete koje ¢e vam biti od koristi u procesu
pretprodukcije filma?

o Navedite svoje 3 prednosti.

Nakon Sto su svi odgovorili na gornja pitanja, vrijeme je da se formaliziraju oCekivanja grupe
od projekta. Za to upotrijebite donju poveznicu i slijedite sve upute dane u paragrafu.
Objasnite Sto je grupni ugovor i zaSto traZite od grupa da ga razviju. Ovaj zajedniCki dogovor
svih Clanova grupe postavit Ce norme za suradnju tijekom cijelog projekta i time sprijeCiti
dodatne probleme.

e https://uwaterloo.ca/centre-for-teaching-excellence/teaching-resources/teaching-tips/
developing-assignments/group-work/making-group-contracts

Samousmjereno uCenje: https://forms.gle/uKNNaNs5Yq6zYcP98

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi
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Kona€no, vas Ce posljednji zadatak biti predstaviti svoj grupni ugovor treneru. MoZete to
uCiniti zajedno, podijeliti se u grupe i svaka predstaviti drugaciji podugovor ili odabrati "vodu
grupe" da predstavi kompletan grupni ugovor. Ne zaboravite navesti snage i interese svakog
sudionika prilikom predstavljanja njihovih uloga. Time Cete pokazati da ste aktivni sluSatelj, da
dobro radite u grupi i da vam je stalo do projekta — a takav stav motivira cijelu grupu!
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PRODUKCIJSKI RESURSI

Produkcija Postavljanje scene

e Nauciti kako postaviti scenu, Sto znaCi postavljanje scene i zaSto je vazno na poCetku

faze produkcije.
e Nauciti kreativno razmiSljati i pokazati fleksibilnost i originalnost
e Stvoriti pozitivan stav prema razvoju scene uz pomo¢ kreativnih originalnih rjeSenja

Konac€an ishod: Detaljan opis scene

KljuCne rije€i: kreativnost, produkcija, scena, atmosfera, poruka

Vrijeme: 3 sata

Filmovi danas imaju vaznu ulogu u kulturnom Zivotu - kao kinematografsko djelo, kao izvor
masovne zabave, kao sredstvo obrazovanja, a u nekim sluCajevima i indoktrinacija velikih
druStvenih skupina. Vizualni elementi i filmska glazba univerzalni su jezik, a prijevod tekstova
omogucuje njihovu medunarodnu distribuciju. Jedna osoba mozZe snimiti film kamerom na
pametnom telefonu ili e mozZda trebati tisuCe glumaca i statista, kao i ogromna filmska ekipa.

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili prijenosno raCunalo
grupe: Individualni zadatak

U prvom zadatku raspitajte se Sto znaCi postavljanje scene.
Razmislite zaSto je to vaZno na poCetku produkcijske faze.
IstraZite kako to uCiniti.

Evo nekoliko resursa koji e vam pomoCi da sve osmislite:

e https://www.merriam-webster.com/dictionary/set%20the%20scene
e https://literarydevices.net/setting/

Samousmjereno ucenje: https://forms.gle/R2UsKRptfxzmvCeAA
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Zadatak 2 — Kako stvoriti atmosferu i poslati poruku

Vrijeme: 45 minuta

Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: u grupi / Individualni zadatak Production
._._.---"'

Postavka scene povezana je s uCinkom videa koji Zelite P
napraviti. Va§ ¢e zadatak biti da definirate scenu koju e
Zelite stvoriti. Razmislite o atmosferi i poruci koju Zelite 1
da video prenese.

Navedite vaZne elemente sa svim detaljima. Sada morate odgovoriti na neka vaZna pitanja:

Gdje Cete postaviti svoju scenu? HoCe li vaSa scena biti u zatvorenom ili na otvorenom? Koje
Cete mjesto odabrati i kako ovo mjesto definira osobnost vaSeg glumca?

Kada (u koje vrijeme) Ce se scena odigrati? Na primjer — danju ili nocu?
Tko Ce glumiti u va$oj sceni?

ZaSto? Kako svi elementi ispunjavaju cilj koji ste si postavili ovom scenom?
Evo dodatnog resursa:

e https://scriptmag.com/features/establishing-atmosphere-visual-mindscape

Samousmjereno ucenje:https://forms.gle/HVbur7ZPbjhfmHpy5

Zadatak 3 - Prezentacija i rasprava

Vrijeme: 45 minuta

Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: grupni zadatak

Pred grupom predstavite svoj izbor postavke scene.

Razgovarajte s grupom o svim elementima i odgovorite
na pitanja.
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Naslov izvora

Produkcija Odlucivanje

Cilj Resursa

e PoboljSati proces pripreme i implementacije videa.
e Razviti/poboljSati vjeStine donoSenja odluka.

e Razvijati svijest o vaZnosti pripreme (npr. minimizirati rizike povezane sa sigurnoScu
sudionika na setu i mogucCe tehniCke probleme u procesu snimanja videa.)

Konacan ishod: DonoSenje odluka nakon rasprave o prednostima i nedostacima pojedinaCnih
alternativa.

Klju€ne rije€i: produkcija, sigurnost, rjeSavanje problema, donoSenje odluka

Vrijeme: 2 sata i 30 minuta

Uvod

Snimanje filma ukljuCuje niz zadataka koje treba rijeSiti. Priprema je klju€ uspjeha u bilo kojem
aspektu filmskog stvaralaStva. Stoga ne bi trebalo biti drugaCije kada je u pitanju sigurnost
filmskog seta. Producent se brine o tome kako upravljati zdravljem i sigurnoS$¢u snimanja filma
od trenutka kada proCita scenarij.

Zadatak 1: IstrazivacCki intervju s kandidatima i temama za dokumentarni film

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: rad u skupini / individualni zadatak

Razmotrite razliCite teme za svoj dokumentarac. Nakon
Sto imate teme, za svaku temu navedite potencijalne
kandidate s kojima biste Zeljeli razgovarati. Morate biti
svjesni koje informacije bi bile zanimljive publici, kao i
od koga i kako ih moZete dobiti.

Kako Ce intervju doprinijeti prezentaciji ideje u vaSoj temi?
Slijedite shemu:

1. Identificirajte problem

2. Prikupite informacije

3. Identificirajte alternative

4. Napravite izbor

Samousmjereno uCenje:https://forms.gle/oZT7rjKJwthyjhPd6
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Zadatak 2 — Upravljanje sigurnoSc¢u na snimanju.

Vrijeme: 60 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop
grupe: u grupi / individualni zadatak

Va$ je zadatak razmotriti kako Ce se radnja odvijati i odrediti koje aspekte sigurnosti filmskog
seta treba uraCunati u proraCun.

ZapocCnite s istraZivanjem rjeSavanja problema na snimanju i kako prepoznati probleme koji bi
se mogli pojaviti. Razmislite o sigurnosti onih koji su uklju€eni u filmsku produkciju, kao i o
tehniCkim problemima koji se mogu pojaviti.

Napravite popis mogucih problema na snimanju u smislu sigurnosti.

Sada smislite rjeSenja za ove probleme.

Dodatna sredstva :

e https://www.freelancevideocollective.com/film-set-safety/

® https://www.mindtools.com/brainstm.html

Samousmjereno u€enje: https://forms.gle/Ajko6fzUjSyZ27sT6

Zadatak 3 - Prezentacija i rasprava

Vrijeme: 45 minuta

Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

Predstavite svoje odluke pred grupom i razmislite o
procesu donoSenja odluka. Sto je bilo najteze? Svaki
Clan grupe dijeli s ostalima svoj doZivljaj.

Takoder mozete proCitati ovaj Clanak kako biste dobili viSe ideja:

https://blog.stareable.com/solutions-to-common-on-set-problems-9250871edc90

Naslov izvora

Produkcija
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Kako napraviti film

Cilj Resursa

e PoboljSati znanje o tome kako snimiti videozapise pomoCu pametnog telefona, kako
uredivati video materijal s aplikacijama za uredivanje i kako kombinirati te dijelove za
stvaranje jednog videozapisa.

e Za poboljSanje digitalnih vjeStina.

e Razvijati pozitivan stav prema koriStenju digitalnih tehnologija u svrhu usavrSavanja i
uCenja.

Konac€ni ishod: Snimljeni video snimci uredeni koriStenjem uredivackih aplikacija za pametni
telefon.

KljuCne rije€i: produkcija, videosnimka, aplikacije za uredivanje, pametni telefoni

Vrijeme: 2,45 sati

Uvod

Film je vizualni narativ, ostvaren kroz slike koje se brzo mijenjaju. Svaka slika se malo razlikuje
jedna od druge i projicira se brzinom od 24 komada u sekundi. Te pojedinaCne slike nazivaju se
snimci.

Ne tako davno, da biste snimili vlastiti film, trebala bi vam skupa kamera i skupa tehnologija za
uredivanje videa da biste snimili snimke koje biste Zeljeli podijeliti s drugima. Danas to nije
slu€aj. VeCina pametnih telefona sada ima ugradene kamere koje Cesto mogu snimati video
visoke rezolucije. Osim toga, va$ pametni telefon moZe se koristiti i kao uredivaC videa, jer
postoji veliki izbor razli€itih aplikacija za uredivanje videa.

Zadatak 1 — KoriStenje pametnih telefona za snimanje videozapisa

Vrijeme: 60 minuta
Oprema: laptop, pametni telefoni, olovka i papir
grupe: Individualni zadatak

Moderni pametni telefoni mogu snimati vrlo
kvalitetne videozapise. Mogucnosti pametnih
telefona za snimanje videa ne smiju se zanemariti.
Uz malo truda, moZete stvoriti video gotovo
profesionalne kvalitete uz samo telefon i nekoliko
dodataka.

Istrazite kako upotrijebiti resurse svog pametnog telefona za snimanje videa. Koje su najbolje
prakse za snimanje videozapisa?

Sada vjeZbajte snimanjem jednominutnog videa u sobi.

MoZete proCitati i ovo:
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e https://www.pocket-lint.com/phones/news/131351-10-tips-for-recording-better-video-with-you
r-smartphone

Samousmjereno u€enje:https://forms.gle/gycc79PfloouDJQq8

Zadatak 2 — Aplikacije za uredivanje za pametne telefone

Vrijeme: 60 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop/pametni telefon
grupe: grupni zadatak/ individualni zadatak

Provedite istrazivanje  pronalaZzenjem  najboljih i
najpopularnijih  aplikacija za uredivanje za pametne
telefone. PomoCu ovih aplikacija mozete uredivati svoj
videozapis tako Sto Cete izrezati nepotrebne trenutke,
prilagoditi svjetlinu, kontrast i napraviti druga poboljSanja u svom videu.

Dopunite tablicu s prednostima i nedostacima uredivanja filmova pomocCu aplikacija za
pametne telefone.

Prednosti Nedostaci

Odaberite jednu ili dvije aplikacije i pokuSajte urediti svoj jednominutni video materijal.

Neki dodatni resursi:
e https://www.oberlo.com/blog/mobile-video-editing-apps

Samousmjereno uCenje:https://forms.gle/ESEim3uKcJ1EbTfdA

Zadatak 3 — Prezentacija i rasprava
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Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe:u grupi

Pokazite svoj video grupi i objasnite proces snimanja i montaZe.

Grupu se potiCe da ponudi savjete i podijeli svoje iskustvo o snimanju videa i aplikacijama za
uredivanje koje su najprikladnije za korisnika.

Takoder mozete proCitati ovaj Clanak kako biste dobili viSe ideja kako proces uCiniti Sto
glatkijim:
® https://visme.co/blog/video-tips/

Produkcija Tehnike intervjua

e Razumijeti razliCite tehnike intervjua, kako pripremiti svoja pitanja prije intervjua.

e PoboljSati komunikacijske vjeStine — kako sluSati, kako postavljati pitanja, kako koristiti
govor tijela itd.

e PodiCi svijest o vaZnosti komunikacije za uspjeh na poslu.
Konac€an ishod: Pripremljena pitanja i intervju
Klju€ne rije€i: produkcija, tehnike intervjua, vox-pop pitanja

Vrijeme: 2 sata i 30 minuta

Iza uspjeha video intervjua stoje kreativne ideje, dobra priprema, pravi odabir pitanja i
sugovornika, stroga organizacija, profesionalno snimanje, postprodukcija i distribucija videa.

Vrijeme: 45 minuta

|
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Oprema: olovka i papir
grupe: individualni zadaci
Razmislite o razli€itim vrstama intervjua i tehnikama intervjua.
e Koje tehnike postoje?
e Stosu vox-pop pitanja? Kojoj svrsi sluze?
e Za3to je vazno unaprijed pripremiti intervju? Sto znadi priprema za intervju?

Samousmjereno u€enje:https://forms.gle/hN6b2Nkuruul4jdG8

Zadatak 2 - Istrazite tehnike intervjua

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop
grupe: u grupnim / individualnim zadacima

Provedite istrazivanje o razliitim tehnikama [
intervjua. Razmislite o kontekstu u kojem moZete é‘f
koristiti ove tehnike. Dopunite tablicu, popunite
prednosti i nedostatke.

Prednosti Nedostaci

Koje su za vas najprimjenjivije?
Ovdje moZete vidjeti resurse:

e https://www.vidyard.com/blog/interview-videos/

Samousmjereno uCenje: https://forms.gle/Z2vH5t7UcYt7tK7N8

Zadatak 3 — Vjezba

Vrijeme: 60 minuta

Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir, pametni telefon , -

322


https://forms.gle/hN6b2Nkuruu14jdG8
https://www.vidyard.com/blog/interview-videos/
https://forms.gle/Z2vH5t7UcYt7tK7N8

L4 Ll
KR Co-funded by the N E ET 9, e ®
2 = Erasmus+ Programme
* ok

of the European Union _d eA
. —

grupe: u grupi

Zamislite da radite za lokalni TV kanal i od vas se traZi da snimite video o poslu iz snova neke
osobe.

Glavna pitanja koja treba razmotriti su:

e ZASTO Zelite napraviti intervju?

e STO namjeravate uCiniti s prikupljenim informacijama?
ZapiSite svoj vlastiti cilj.

Sada pripremite svoja vox-pop pitanja za va$ intervju. Razmotrite kako formulirati glavna
pitanja.

Kad budete spremni, izadite na ulicu i potrazZite odgovore ! Jedna osoba u grupi e snimati
video, dok ¢e druga postavljati pitanja ljudima.

Evo dodatnog resursa:

® https://www.premiumbeat.com/blog/15-tips-for-shooting-dynamic-video-interviews/

Naslov izvora

Produkcija Video oglasi

Cilj Resursa

e Stjecanje znanja kako privuéi pozornost publike putem video oglaSavanja.
e Razvijati inicijativu i originalnost.

e Povecati svijest o vaznosti oglaSavanja/samopromocije i stvaranju pozitivhog stay
prema promociji ljudi, proizvoda ili ideja.

Konac€an ishod: Proizveden video oglas
Klju€ne rije€i: produkcija, reklama, paznja publike

Vrijeme: 3 sata

Uvod

OglaSavanje je marketinSka komunikacija koja koristi otvoreno sponzoriranu, neosobnu
poruku za promicanje ili prodaju proizvoda, usluge ili ideje. OglaSavanje se komunicira putem
razliitih masovnih medija, ukljuCujuci tradicionalne medije kao $to su novine, Casopisi,
televizija, radio, vanjsko oglaSavanje ili izravna po$ta, ali i nove medije kao Sto su rezultati
pretrazivanja, blogovi, druStveni mediji, web stranice ili tekstualne poruke.
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Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili prijenosno raCunalo
grupe: individualni zadatak

e Raspitajte se Sto je video reklama.

e Saznajte koje su tehnike snimanja video oglasa.

e Najvaznije pitanje je kako privuéi pozornost
publike.

e Takoder mozZete vidjeti neke uspjeSne, popularne reklamne mreZe u nastavku.

Pogledajte neke dodatne resurse:

Samousmjereno ucenje:https://forms.gle/1tyi7aPG9h8YKeKr9

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop
grupe: grupni zadatak / individualni zadatak

IstraZite tehnike snimanja na razliCitim formatima
video oglaSavanja.

Saznajte kako ih moZete koristiti za odaSiljanje
razliCitih poruka unutar svog videa, ovisno o cilju koji ste postauvili.

Sto morate imati na umu kada snimate video reklame?

Provjerite ovaj resurs:

e https://www.wordstream.com/blog/ws/2015/01/05/marketing-videos

Samousmjereno ucenje:https://forms.gle/6358LBVYQcyXNEDd7
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Vrijeme: 90 minuta

Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir, pametni telefon

grupe: u grupi

Identificirajte poduzecCe ili nevladinu organizaciju koja pruza usluge za mlade.
Odaberite tehniku snimanja i napravite video oglas o odabranoj organizaciji.
Uzmite u obazir:

o Sto Zelite da ljudi koji vide va$ video misle, osjete ili ugine? Zasto bi va$ video treba
promovirati ovu organizaciju?

e Koja Ce biti klju€na poruka videa?
e Koji casting, lokaciju i rasvjetu Cete odabrati za prikaz u svom videu?
Pogledajte ovaj resurs za viSe ideja:

e https://www.disruptiveadvertising.com/video-advertising/video-marketing/

Samousmjereno uCenje:https://forms.gle/KihhcErD14rrzBKYA
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RESURSI ZA POSTPRODUKCIJU

Naslov izvora

Postprodukcija | Postprodukcija u procesu

Cilj resursa

Razumijevanje znaCenja procesa postprodukcije i kako to uCiniti na aplikacijama za pametne
telefone i pametne telefone.

Konacan ishod: Koristite aplikaciju InShot Video Editor
Klju€ne rije€i: postprodukcija, editor, pametni telefon

Vrijeme: 1 sat

Uvod

Postprodukcija videa je opCi izraz za fascinantan proces pretvaranja sirovih videosnimki u
gotov program spreman za reprodukciju na filmskom platnu, TV prijemniku ili web stranici.
Postprodukcija se odnosi na sve zadatke povezane s rezanjem sirove snimke i sav posao koji
dolazi nakon Sto snimite svoje video materijale. Ovo ukljuCuje montaZzu, vizualna poboljSanja,
naknadnu obradu, video mastering, vizualne efekte, dizajn zvuka, korekciju boja, uredivanje
slika i tako dalje. VaSa kreativnost daje filmu Zivot. Za postprodukciju ¢emo koristiti telefonsku
aplikaciju pod nazivom InShot. MontaZa je zadatak uzimanja materijala snimljenih tijekom
produkcije i pretvaranja u gotov nevjerojatan film, u ovom slu€aju, ,,Moj posao iz snova“.

KoriStenje aplikacije za postprodukciju - InShot Video Editor

Preuzmite i instalirajte InShot Video Editor s Google Play-a i nakon $to je aplikacija instalirana,
otvorite je.

InShot je mobilna aplikacija za uredivanje fotografija i videa za iOS i Android koja je bogata
znaCajkama i koja vam omogucuje detaljnu analizu svih vrsta mogucnosti uredivanja. Gotovo
sve Sto biste Zeljeli uCiniti s videozapisom moZe se uCiniti unutar ove jedne aplikacije.
Aplikacija nudi besplatnu verziju koja je dovoljna za dovrSetak uredivanja videozapisa.

Proces postprodukcije je vrlo suradniCki. Na primjer, pravi kino film moZe se dovrSiti izmedu
nekoliko mjeseci do godine, ovisno o veli€ini i potrebama projekta. Za kvalitetnu produkciju
vaSeg kratkog videa trebat ¢e vam manje vremena — nekoliko sati da budete zadovoljni
rezultatom.
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Zadatak 1 - Uredite audio i dijaloge i dodajte glazbu video oglasu koji ste stvorili u
prethodnim vjezbama. Zatim dodajte i zvuCne efekte.

Vrijeme: 1 sat
Oprema: pametni telefon
grupe: u grupi / individualni zadatak

Kona€an ishod: uCenje montaZe i drugih
postprodukcijskih tehnika, uCenje dodavanja
zvuka videozapisu.

Nakon $to ste uredili isjeCke u pravom redoslijedu, vrijeme je da se pobrinete da vaSa poruka
bude pojaCana visokokvalitetnim zvukom u vaSem videozapisu. Bez obzira radi li se o glasovnoj
ili pozadinskoj glazbi, dodavanje zvuka vaSem videozapisu moZe poboljSati vaSu poruku i
duboko utjecati na emocije vaSe publike.

Dobra pozadinska glazba ono je Sto razlikuje prolazan video od sjajnog. Prava pjesma ili zvuCni
efekti mogu podiCi gotovo svaki video koji imate, a va$ potpuno novi video mora zvucati
sjajno! Dakle, koje su najbolje tehnike uredivanja zvuka? Kako mozZete dodati glazbu u svoje
videozapise? Znate |li kako urediti dijaloge u snimkama uZivo i dodati glazbu ili specijalne
efekte?

Ovdje mozete pronaci puno inspiracije te vam ovaj kratki vodi€ moZe pomoci:

e Kako dodati glazbu u InShot-u (vodi€ za 2021.)
https://www.voutube.com/watch?v=1o0pcVKmjKt4

e 10 naprednih savjeta i trikova za uredivanje za InShot Video Editor | Vodi¢ od
poCetnika do profesionalca
https://www.youtube.com/watch?v=VI Vgbcbxd8

Dok uredujete svoj videozapis, razmislite o tome kako Zelite da izgledaju vaSi prijelazi izmedu
videoisjeCaka kako bi stvorili fluidnu priCu koja odgovara raspoloZenju koje pokuSavate
prenijeti u svom filmu. Nemogule je napraviti postprodukciju bez kreativnosti i
usredotoCenosti. Tijekom montiranja svog film ,,Moj posao iz snova“, vjerojatno ste saznali da
montaZa dijaloga moZe biti naporna. MoZete ubrzati proces kroz organizaciju:
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e Prije nego Sto uopcCe otvorite aplikaciju, poCnite tako Sto Cete provjeriti jesu li vaSe
datoteke dobro organizirane i jasno imenovane.

e PoveZite zvuk i snimanje videa prije konaCnog uredivanja.

e Isprobajte viSe verzija zvukova koji najbolje odgovaraju vaSim scenama

e Razmislite unaprijed o tome Zelite li dodati titlove.

Resursi za samousmjereno u€enje: https://forms.gle/YFTS2gH5Au4Hngb16

Naslov izvora

Postprodukcija | Dodjela uloga

Cilj resursa

Konac€an ishod: upravljaCke vjeStine i
dodjeljivanje uloga u postprodukciji

Klju€ne rije€i: postprodukcija, dodjela uloga

Vrijeme:2 sata

Uvod

Va$ film moze biti velik! Mnogi filmovi koji su snimljeni pametnim telefonima su osvojili
nagrade. Uloga vaSeg postprodukcijskog tima je ogromna! KonacCni rezultat u osnovi ovisi o
vaSem timu i o tome koliko Cete dobro suradivati. Za va$ tim, vaZno je dodijeliti uloge
Clanovima tima.

Zadatak 1 Pogledajte -Prioriteti — Komunikacija — Skupovi vjeStina — Dostupnost — Razvoj —
Interes
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Vrijeme: 30 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop

grupe: grupni rad

Tim koji ima prioritete i rokove dovrSetka
zadataka radit Ce uCinkovitije od tima bez
ciljeva/prioriteta. Isto tako, dogovor o misiji i svrsi

s jasnim oCekivanjima o tome kako bi tim trebao
raditi zajedno u svrhu postizanja Zeljenih rezultata vazan je za uCinkovit timski rad.

Komunicirajte jedni s drugima — Clanovi tima moraju biti u mogucnosti iznijeti svoje misli,
miSljenja, ideje i osjeCaje jasno i otvoreno na pozitivan nacCin. Svi bi takoder trebali sluSati
jedni druge i postavljati pitanja u svrhu pojaSnjenja.

Najbolje je zapoCeti sa skupovima vjeStina - procijenite skup vjeStina ljudi kojima planirate
distribuirati posao. Ako imaju pravi skup vjeStina, dobit Cete visokokvalitetan rezultat. Drugi
naCin raspodjele radnog optereCenja na viSe €lanova vaSeg tima temelji se na dostupnosti
svake osobe. Ako su prioritet i skup vjeStina jednaki, tko je dostupan da izvrSi zadatak?

KonaCno, vazno je razmotriti ima li osoba interes za obavljanje odredenih zadataka. Ako je
netko u vaSem timu strastven za odredeni projekt, onda je vrlo vjerojatno da ¢e on ili ona biti
motivirani da dobro obavi posao. Posao Ce biti uravnoteZzen na na€in da Cete izvesti projekt,
ali Cete u isto vrijeme poticati razvoj €lanova tima.

Resursi za samousmjereno uCenje: https://forms.gle/ESNqugNd3EeJn84d6

Zadatak 2 — Brainstorming

Vrijeme: 60 minuta

Oprema: olovka i papir ili laptop

A

grupe: u grupi / individualni zadatak
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Ovu vjeZzbu moZete koristiti kao tehniku brainstorminga.

Postavite svoj tim u krug. Idite po krugu jedan po jedan tako da svaka osoba mozZe grupi reCi
svoju najbolju vjeStinu. Voditelj moZe zabiljeZiti sve ideje o kojima se raspravljalo koje se mogu
pregledati nakon dovrSetka dijeljenja. PokuSajte se suzdrzZati od procjenjivanja bilo kakvih
ideja dok svaki €lan tima ne dobije priliku podijeliti ih. NapiSite svaku vjeStinu na naljepnicu.
Zatim na ploCu napiSite naziv postprodukcijskih uloga i dodajte naljepnice s vjeStinama. To Ce
pomocCi vama i vaSem timu da utvrdite tko bi bio najjaCi u svakoj ulozi. Nakon brainstorming-a
Ce vaSem timu biti jasnije koji su najbolji kandidati za svaku ulogu.

Resursi za samousmjereno u€enje: https://forms.gle/ZW14G5UoavE7cRyR7

Zadatak 3 —Koje uloge postoje?

Vrijeme: 30 minuta
Oprema: laptop
grupe: u grupi / Individualni zadatak

Ako vas zanimaju uloge koje postoje u procesu
snimanja filma, ova poveznica ¢e vam biti od
pomoCi (odjeljak za postprodukciju poCinje u
22:38)

e Tko je tko u odjavnoj Spici filma?
https://blog.frame.io/2020/01/27/post-production-supervisor

Evo nekoliko uloga koje postoje u postprodukciji:
Montazer

Zadatak montaZera je uzeti scene nesekvencijskim redoslijedom i urediti ih malo po malo u
cjelinu. On ili ona montiraju snimke u koherentan film. MontaZer radi s redateljem kako bi
osigurao ostvarenje njihove vizije. MontaZer blisko suraduje s redateljem kako bi bili sigurni da
su zadovoljni svakim kadrom i naCinom na koji je film napravljen. MontaZer paZzljivo bira svaki
kadar kako bi bio siguran da pri€a skladno teCe od poCetka do kraja.

Nadzornik postprodukcije

Nadzornik postprodukcije nadzire cijeli postprodukcijski proces. Nadzornik postprodukcije
osigurava odgovaraju¢u komunikaciju izmedu producenta, montazera, nadzornih montazera
zvuka i miksera i svih poduzela koje se bave postprodukcijom. Nadzornik postprodukcije
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takoder odrZava bliski kontakt s produkcijskim raCunovodstvom kako bi osigurao da proraCun
ostane isti i da su svi zadaci dovrSeni na vrijeme.

Kolorista

Kolorist pridonosi raspoloZeniju i vizualnosti filma definirajuéi njegove boje.

Kolorist osigurava da se svi kadrovi u svakoj sceni medusobno podudaraju. Kolorist
uravnoteZuje zasiCenost boja i svjetlinu od snimke do snimke i pazi na sve razlike u boji.
Kolorist takoder predlaZe rjeSenja problema vezanih uz slike. Kolorist se brine da slike budu
dosljedne tijekom cijelog filma.

Glazbeni nadzornik

Glazbeni nadzornik radi sa skladateljem, mikserima i montaZerima kako bi stvorio i integrirao
glazbu filma. On ili ona predlaze prethodno snimljene pjesme redateljima i producentima TV
emisija, filmova, reklama, najava, promocija, dogadaja uZivo i videoigara. U nekim slu€ajevima,
glazbeni nadzornik Ce suradivati sa skladateljem na stvaranju originalne glazbe. Njihova je
primarna odgovornost povezivanje s glazbenom industrijom i pregovaranje o privolama
koriStenja za svu izvornu glazbu koja se koristi u filmu.

Resurs za samousmjereno uc€enje: https://forms.gle/EHFxFZjjK269mGcYA

Naslov izvora

Postprodukcija | Postprodukcijski marketing i distribucija pomocu digitalnih medija

Cilj resursa

NauCiti  besplatne ili  niskobudZetne
primarne marketinSke tehnike

Konac€ni ishod: postprodukcijski marketing i
distribucija pomocu digitalnih medija

Klju€ne rije€i: marketing, digitalni mediji,

Vrijeme: 3 sata

Uvod
Cestitamo! ZavrSili ste svoj film "Moj posao iz snova". Sada morate promovirati ovaj video

kako biste dosegli Siroki broj ljudi. Morat Cete identificirati najkorisnije druStvene mreze i
online platforme za objavljivanje dovrSenog videa. Slijedi vrlo vaZna faza — morate reCi svijetu
o remek-djelu koje ste stvorili. Morat Cete koristiti medije za distribuciju ovog filma, ako imate
mali proraCunu, postoje opcije koje neCe koStati puno. To moZe uciniti promicanje vaSeg
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videozapisa izazovom. Dobra vijest je da postoji mnogo naCina da se plasirate svojim klijentima
bez troSenja (previSe) novca. Prvo, morat Cete ukljuCiti sve ljude koje poznajete! PoCnite sa
svojim prijateljima i obitelji i zamolite ih da pitaju svoje Sire druStvene krugove. Time Ce se vas
distribucijski krug kontinuirano Siriti!

Zadatak 1 — POCNITE S IZRAVNOM PORUKOM — RAZVITE PLAN MARKETINGA E-MAILOM

Vrijeme: 45 minuta

Oprema: laptop, pametni telefoni

@ Safari File Edit View History Bookmarks Devel

b AR TS [in]

grupe: Individualni zadatak/ grupni rad

M Gmail Q_ Search mail

Marketing putem e-poSte izvrstan je naCin =

za plasiranje videa u svijet, kao i za ML MLV a- ¢
odrzavanje odnosa s vaSom postojeCom b 0 Primary
publikom. lako e-mail marketing nije nova It Picup Medi
tehnika, on je joS uvijek jedan od ©  snoozed UpViral

najpouzdanijih naCina za dosezanje vecCe publike.

ZaSto ne biste zapodeli s aplikacijom Mailchimp? (www.mailchimp.com) Ovo je sjajno mjesto
za poCetak vaSeg programa za marketing putem e-poSte ako ga planirate brzo Siriti.

Kako Ce e-mail izgledati, ovisi o vama. Morat Cete se pobrinuti da svaki primatelj e-poSte Zeli
pogledati va$ video! MoZete odluciti Zelite li poslati direktni link putem YouTubea ili pozvati
svoje kontakte na platforme druStvenih medija gdje mogu pronadi video.

Kako moZete napisati dobar promo e-mail?

e Dodajte fotografiju/snimku zaslona vaSeg videozapisa. To ¢e vaSoj publici dati 'teaser'
koji Ce je potaknuti da ga pogleda. Alternativno, ukljuCite snimku zaslona s opcijom
"play". lako bi ta slika mogla izgledati kao video, to je zapravo slika s laZnim gumbom za
reprodukciju koji vodi na zatvorenu odrediSnu stranicu koja zahtijeva prijavu za pristup
videosadrzaju.

e Dobro razmislite i budite kreativni prilikom osmiSljavanja naslova. Sto mozete redi
kako biste zainteresirali svoju publiku? Sto e ih potaknuti da pogledaju va$ video?

e Potaknite ljude da proSire va$ online video.

KORISTITE WHATSAPP ILI DRUGE APLIKACIJE ZA MULTIMEDISKE PORUKE

WhatsApp je pristupaCan marketinSki kanal jer je potpuno besplatan za koriStenje! Sve Sto
trebate je instalirati aplikaciju i povezati se s Internetom. Sigurno svi ¢lanovi vaSeg tima imaju
mnogo prijatelja, Sto je odliCan poCetak! Razmislite o provjeri viSekanalnih foruma — oni
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omogucuju vaSim pretplatnicima da odaberu gdje Zele primati obavijesti — putem e-poSte,
WhatsApp-a, Facebook Messenger-a, itd. To ¢e vam omoguciti komunikaciju s klijentima
putem kanala koje preferiraju. Zauzvrat, ovaj pristup stvara veéi angazman i poveCava broj
ljudi koje Ce va$ film doprijeti.

PokuSajte prikupiti nove kontakte! Ako biste radije iSli tradicionalnim putem i isprobali
nedigitalne rute, moZete Cak i promovirati svoj film offline. ZaSto ne biste ispisali list papira i
podijelili ga ljudima u vaSoj lokalnoj sredini? MoZete Cak i lijepiti plakate na svojim lokalnim
trgovinama. Postoji mnogo opcija za Sirenje rijeCi o svojoj kreaciji!

Resursi za samousmjereno ucenje: https://forms.gle/pKj5v1KY8agMadRfj7

Zadatak 2 — KORISTITE DRUSTVENE MREZE

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop/pametni telefon

grupe: u grupi/ Individualni zadatak

Ljudi koriste druStvene mreZe za povezivanje s ljudima na mreZzi, dijeljenje informacija i ideja.
Ako planirate promovirati svoj film na druStvenim mrezZzama, vazno je provesti strategiju. U
ovom trenutku trebali biste imati prili€no dobru ideju o tome Sto objaviti na temelju svojih
ciljeva. DruStvene mreZe su siguran naCin da svoj video proSirite diljem svijeta. Promocije
mogu biti kreativan i izazovan proces, ali se isplati u to ulagati kako biste svoju filmsku
produkciju proSirili na Siru publiku.

Postoji mnogo online kanala koje moZete koristiti. Pogledajte popis u nastavku za korisne
prijedloge o tome gdje moZete podijeliti svoju produkciju:
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YouTube
Facebook Watch
Instagram / IGTV
Vimeo

Staff Picks

Short of the Week
Reelhouse
Nowness Picks
The Film Fund

Resursi za samousmjereno u€enje https://forms.gle/pKj5viKY8gMqdRfj7

OSNOVE ZA SVE DRUSTVENE MREZE

Zapamtite da biste uspjeSnu proveli promociju svog filma na internetu trebali biste zapoCeti s
kvalitetnim fotografijama i odli€nim sadrzZajem. Posjedovanje dobre metode pripovijedanja
pomoCi Ce privlaCenju i angaZiranju vaSe publike... a ,,Moj posao iz snova” je vrlo dobar
poCetak. Fokusiranje na upravljanje sadrZzajem i pripovijedanje jedna je od najvaznijih toCaka
uspjeSne strategije objavljivanja na druStvenim mreZzama.

e _Vrijeme objavljivanja
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Najbolje vrijeme za objavljivanje na druStvenim mreZzama je kad je vaSa publika
najaktivnija i veCa je vjerojatnost da Ce primijetiti va$ sadrzaj u feedu i stupiti u kontakt
s njim. Pravovremena objava na bilo kojem kanalu druStvenih medija mozZe uCiniti
Cuda za promociju vaSih aktivnosti. Korisnici druStvenih mreZa Cesto su online od
utorka do Cetvrtka, osobito nakon radnog vremena. Vikendi su nezgodno vrijeme za
objavljivanje, a studije su pokazale da je veCina ljudi neaktivha na druStvenim
mreZama zbog pretrpanog rasporeda za vikend.

e Interakcija s drugim korisnicima
DruStvene mreZe popularne su platforme za interakciju, komunikaciju i suradnju medu
prijateljima. Komentirajte i lajkajte drugi sadrZzaj ili objavite svoj sadrzaj s pitanjem kako
biste svoju objavu uCinili vidljivijom ili probudili kod ljudi znatiZelju koja Ce ih potaknuti
da odu na vas profil.

e Dodaj lokacij
Postovi s oznaCenom lokacijom rezultiraju ve€im angaZmanom publike nego postovi
bez oznaCene lokacije. Ljudi koji kliknu na njega mogu vidjeti sve ostale postove koji su
uCitani na tom mjestu. Lokacije se prikazuju na vrhu svake objave, obi¢no ispod
korisniCkog imena ili robne marke.

e Dodajte hashtagove

Hashtag je oznaka koja se koristi na stranicama druStvenih medija koja olakSava
pronalaZzenje informacija s temom ili odredenim sadrzajem. Njihove bi kategorije
trebale biti odabrane sa svrhom i mogu privuéi ljude zainteresirane za filmsku
produkciju ili recentne filmske publikacije.

e Napravite streamove uzivo

Streaming uzivo moze generirati ve€u publiku. Svaki dogadaj ima geografska i fiziCka
ograniCenja bez obzira gdje se nalazi. Streaming dogadaja i sadrZaja uzivo na webu Cini
ga dostupnim publici Sirom svijeta.

Resursi za samousmjereno ucenje: https://forms.gle/474pdS1HALagNhk18

Zadatak 3 - FACEBOOK

Vrijeme: 45 minuta
Oprema: laptop ili ekran, olovka i papir

grupe: u grupi

e Napravite Facebook stranicu za svoj film
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Postoji mnogo naCina da promovirate svoj kratki film bez budzZeta, kao na primjer na
Facebooku. Medutim, trebat Ce puno paznje i komunikacije. Prvo pokrenite svoju ,Fan page” —
izradite je na Facebooku. Stranice su izvrsne za stvaranje pratitelia na mrezZi jer niste
ograniCeni zahtjevima za prijateljstvo. Umjesto toga, samo pojedinci moraju kliknuti gumb
,Svida mi se” da bi poCeli primati vaSe obavijesti u svojim News Feedovima. lako je izrada ,,Fan
page-a“ malo drugaCija od izrade osobnog profila i zahtijeva viSe odrZavanja za uCinkovito
promoviranje vaSeg poslovanja, objavljivanje na vlastitom ,Fan page-u” ili na tudim radi se
sli€no kao i na osobnim profilima.

Na ovoj Facebook stranici podijelit ete svu svoju inspiraciju, ideje, svoj proces i svoj video!
Trebali biste objavljivati na svojim Facebook stranicama najmanje 3 puta tjedno.

e Pridruzite se Facebook grupi

Takoder se moZete pridruZiti Facebook grupama. Facebook grupe nude sli€nu priliku za
profesionalce. Postoje milijuni Facebook grupa posveéenih raznim interesima. Svoj osobni
raCun moZete koristiti za pridruZivanje grupama kolega, kao i grupama u kojima Ce se
najvjerojatnije pronaci va$a ciljana publika.

e Kreirajte online dogadaje

Obavijestite svijet o svom videu. ZaSto ne organizirati dogadaje na kojima moZete razgovarati
o svemu Sto vam je potrebno za snimanje videa? lli procesu iza snimanja videa? Podijelite
svoju priCu i objasnite publici glavnu ideju i saZetak svoje produkcije. Koja je glavna ideja i
zaSto je posao iz snova vaZan za sve?Imate dosta tema za razgovor. Vodite webinar ili govorite
Napravite stranicu dogadaja i pozovite prijatelje i osobe u grupama u kojima se nalazite.
Mozete Cak vidjeti koliko se ljudi ukljuCuje i dobiti povratne informacije od sudionika.

e Streaming videa uzivo uz Facebook Live

Facebook Live jedan je od najdruStvenijih i najpopularnijih naCina za prenoSenje klju€nih
poruka publici. To je zato Sto je u ovom trenutku, dok se dogada, stvarno. , Live stream-ing“ je
susret stvarnih ljudi koji razgovaraju i druZe se s drugim stvarnim ljudima. Intimnost i
neposrednost videa uzZivo stvara osjeCaj iza kulisa za vaSe gledatelje, jer mogu vidjeti pravog
vas — Sto ih mami da ostanu i gledaju mnogo dulje nego Sto bi to Cinili da je rije€ o obi€nom
videozapisu. Mnogi ljudi obiCno gledaju videozapise uzivo dulje od objavljenih videozapisa
zbog nepredvidljivosti videa uzZivo. ZaSto ne probati?

INSTAGRAM
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Vrijeme: 45 minuta
Oprema: olovka i papir ili laptop
grupe: individualni zadatak

Instagram je joS$ jedan odli¢an
besplatni alat za dosezanje ciljanog
trziSta. Naravno, ako uloZite novac u
promociju, dobit ¢ete vecu vidljivost,
ali u poCetku mozete krenuti bez
budzZeta. Instagram je platforma koja
povezuje ljude iz cijelog svijeta i daje
brendovima priliku da postanu globalni. Kvalitetan sadrzaj je klju€an. Morate biti sigurni u
kvalitetu sadrZaja koji objavljujete. Ako sadrzZaj ne odgovara va$oj ciljnoj publici, neCete
uspjeti.

Razmislite o svom Instagramu kao o snaZnom alatu za stvaranje publike i planiranja te shvatite
to ozbiljno. Odli¢an poCetak bio bi planiranje strategije sadrzaja.

Instagram se bavi vizualnim sadrzajem. PokuSajte pronadi svoj stil -
e Koju vrstu sadrzaja Zelite objaviti?

Sto Gete podijeliti na svojoj stranici? PriGe? ,Highlights-e“?

Koje bi filtere koristili?

Koju ¢ete temu boja odabrati?

HocCete li ga drzati prirodnim, bez filtera?

Koje biste druge mjere koristili?

Nakon Sto znate kako Zelite da izgleda va$ Instagram profil, spremni ste poCeti planirati svoj
sadrZaj. Sto Zelite podijeliti? Nakon $to izradite svoj sadrZaj, zakaZite svoje objave na
Instagramu kako biste bili sigurni da redovito objavljujete novi sadrZaj. Ne zaboravite dodati
relevantne ,hashtag-ove”.

Iskoristite svu zabavu koju Instagram nudi!

J Kreirajte Instagram priCe

PriCe omogucCuju korisnicima stvaranje ,feeda” uzastopnog sadrZaja koji nestaje unutar 24
sata od objave. SadrZaj priCe moZe biti ili statiCne fotografije ili video, ukljuujuci video
stvoren pomocCu ,, Boomeranga“. MoZete dodati , hashtagove®, lokacije, , GIF-ove“, ankete,
naljepnice itd. Takoder moZete potaknuti interakciju s publikom anketama, odbrojavanjem,
pitanjima i dodati glazbu svojim priCama.

Va$ sadrzaj mogao bi Cak sadrzavati nikad videne snimke iza kulisa, , gag reel-ove” vaSeg tima
i jo§ mnogo toga.
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ZaSto ne biste takoder stvorili ,,Highlights” od pri€a koje objavljujete — najbolje trenutke vaSih
priCa koji nestaju nakon 24 sata mozZete spremiti u ,,Highlights” — koji postaju dostupni na
vasSoj Instagram stranici za sve!

Postoji nekoliko druStvenih mreZa kojima se moZete pridruZiti, kao Sto su Twitter, Pinterest,
LinkedIn itd. Napravite raCune na svim tim platformama i poCnite se povezivati sa svojom
publikom.

Resursi za samousmjereno u€enje: https://forms.gle/eBci2Xbhr7)ZmwUFA
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